ABSTRAK

Dalam era globalisasi saat ini kesadaran akan kepedulian lingkungan cukup
menjadi perhatian dunia. Masyarakat seringkali mengabaikan kepentingan akan
lingkungan. Kesadaran konsumen pada produk ramah lingkungan disebut juga
sebagai kesadaran hijau. Kesadaran hijau merupakan hal yang penting untuk
membimbing dalam keputusan pembelian produk. Kesadaran hijau terdiri dari
kepedulian lingkungan, kesadaran produk hijau, kesadaran harga, dan kesadaran
citra merek. Penelitian ini bertujuan untuk menguji kesadaran hijau sebagai
variabel anteseden keputusan pembelian. Data dikumpulkan dengan metode
survei menggunakan instrumen kuesioner. Teknik pengambilan sampel adalah
purposive sampling berjumlah 214 responden, kemudian data dianalisis
menggunakan regresi linier berganda. Hasil dari 5 pengujian hipotesis penelitian
didapatkan 4 hipotesis diterima (H1, H3, H4, dan H5) sedangkan 1 hipotesis
ditolak yaitu H2.

Kata kunci: kesadaran hijau, kepedulian lingkungan, kesadaran produk hijau,
kesadaran harga, kesadaran citra merek, keputusan pembelian.
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ABSTRACT

In the era of globalization, awareness of environmental concerns enough to be the
attention of the world. People often ignore the interests of the environment.
Consumer awareness on eco-friendly products is also called green awareness.
Green awareness is essential to guide in product purchasing decisions. Green
awareness consists of environmental concerns, green product awareness, price
awareness, and brand image awareness. This study aims to test green awareness
as an antecedent variable purchase decision. Data were collected by survey
method using questionnaire instrument. Sampling technique is purposive
sampling amounted to 214 respondents, then the data were analyzed using
multiple linear regression. Result of 5 hypothesis test of research got 4 accepted
hypothesis (H1, H3, H4, and H5) while 1 hypothesis rejected is H2.

Keywords: green awareness, environmental awareness, green product awareness,
price awareness, brand awareness, purchasing decisions.
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