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ABSTRAK 

 

 

 

Telur merupakan kebutuhan primer yang dibutuhkan masyarakat, karena kaya akan 

nutrisi yang bermanfaat bagi tubuh. “Wiraditra” adalah bisnis yang bergerak dalam 

industri peternakan ayam ras petelur. Saat ini konsumen utama dalam bisnis ayam 

ras petelur “Wiraditra” adalah para distributor, pebisnis kuliner, dan masyarakat 

yang akan memenuhi kebutuhan rumah tangga di daerah Bandung, Ciamis, 

Pangandaran. Dalam hal ini “Wiraditra” mencoba mengembangkan pasar yang 

belum dijangkau oleh Perusahaan. Pengembangan pasar yang dituju adalah dengan 

mencoba untuk membuka peluang bisnis di industri lain seperti industri perhotelan, 

industri makanan, dan lain sebagainya. Keunikan produk dari “Wirditra” adalah 

produk telur yang bersih dari kotoran ayam dan memiliki kulit telur yang tebal agar 

memudahkan konsumen Wiraditra khususnya para distributor yang akan menjual 

kembali produk telur kepada konsumen akhir untuk mengurangi resiko telur pecah, 

hal ini disebabkan karena ayam mengkonsumsi pakan yang banyak mengandung 

kadar jagung. Pakan yang mengandung komposisi jagung yang baik dapat membuat 

kualitas telur menjadi baik, dengan cara pemberian pakan secara bertahap sebanyak 

70-120 gram per harinya tergantung dari usia ayam tersebut. Dalam memasarkan 

produknya “Wiraditra” menggunakan sistem promosi personal selling dan word of 

mouth kepada konsumennya. Modal yang dibutuhkan untuk bisnis “Wiraditra” 

adalah sebesar Rp. 3.796.709.320 dengan payback period selama 2,31 tahun. 
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ABSTRACT 

 

 
 

Eggs are the primary needs that society needs, because it is rich in nutrients that 

benefit the body. "Wiraditra" is a business engaged in the breeding industry of 

laying chicken chickens. Currently the main consumers in the business of laying 

chicken "Wiraditra" is the distributor, culinary businessman, and the community 

that will meet the needs of households in Bandung, Ciamis, Pangandaran. In this 

case "Wiraditra" is trying to develop a market that has not been reached by the 

Company. The target market development is to try to open business opportunities 

in other industries such as hospitality industry, food industry, and so on. The 

uniqueness of the product from "Wirditra" is a clean egg product from chicken 

manure and has a thick egg shell to facilitate consumers Wiraditra especially the 

distributors who will resell egg products to the end consumer to reduce the risk of 

eggs break, this is because the chicken consumes the feed many contain maize 

levels. Feed that contains a good corn composition can make good quality eggs, by 

gradually feeding as much as 70-120 grams per day depending on the age of the 

chicken. In marketing its products "Wiraditra" using personal selling and word of 

mouth promotion system to its customers. Capital needed for business "Wiraditra" 

is Rp. 3,796,709,320 with a payback period of 2.31 years. 
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