ABSTRAK

Kesuksesan penyebaran teknologi baru sebagian ditentukan oleh besarnya
pemakai potensial yang mampu mengadopsi penerimaan teknologi. Bahwa
penolakan atau penerimaan seorang individu pengguna terhadap sebuah sistem
teknologi informasi baru yang tergantung pada sikap dan keyakinan yang
dibentuk oleh pengalaman. Penelitian ini Dbertujuan untuk menguji dan
menganalisis berbagai variabel kognitif dan afektif pada niat penerimaan yang
dimediasi oleh sikap. Jenis penelitian ini adalah causal-explanatory dengan
metode survei kuesioner dan menggunakan metode regresi dengan mediasi yang
didukung oleh sofware SPSS 24.0. Sampel penelitian ini adalah orang yang
melihat iklan Smartphone Branded. Kuesioner disebarkan sebanyak 250 orang.
Berdasarkan 13 hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini menunjukkan bahwa
tidak keseluruhan hipotesis diterima. Hasil pengujian menunjukkan bahwa
persepsi kemudahan tidak berpengaruh pada sikap, persepsi manfaat tidak
berpengaruh pada sikap, emosi positif berpengaruh pada sikap, emosi negatif
berpengaruh pada sikap, sikap berpengaruh pada niat penerimaan, persepsi
kemudahan tidak berpengaruh pada niat penerimaan yang dimediasi oleh sikap,
persepsi manfaat tidak berpengaruh pada niat penerimaan yang dimediasi oleh
sikap, emosi positif berpengaruh pada niat penerimaan yang dimediasi oleh sikap,
emosi negatif berpengaruh pada niat penerimaan yang dimediasi oleh sikap,
persepsi kemudahan berpengaruh pada niat penerimaan, persepsi manfaat
berpengaruh pada niat penerimaan, emosi positif berpengaruh pada niat
penerimaan, emosi negatif tidak berpengaruh pada niat penerimaan.

Kata kunci: Persepsi Kemudahan, Persepsi Manfaat, Emosi Positif, Emosi
Negatif, Sikap, Niat Penerimaan
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ABSTRACT

The success of the spread of new technologies is partly determined by the
magnitude of the potential users who are able to adopt the technology acceptance.
That rejection or acceptance was made for the individual user against discussing
new information technology system that depends on the attitude and make are
shaped by experience. This research aims to examine and analyze a variety of
cognitive and affective variables on the intention of acceptance that is mediated
by attitudes. This type of research is causal-clearly with survey methods
questionnaires and using the method of regression with mediation backed by 24.0
SPSS software. The sample of this research are the ones that date back to ad's
brand of Smartphone. The questionnaire was distributed as many as 250 people.
13 based on the hypothesis proposed in this study indicate that the overall
hypothesis is not accepted. The test results show that the perception ease of use no
effect on attitudes, perceptions usefulness has no effect on attitude, positive
emotions influence on attitudes, negative emotions affect attitude, attitude affect
the intention of acceptance, perception no effect on the ease of use acceptance
that intention is mediated by attitudes, perceptions usefulness have no effect on
the reception of intention is mediated by attitudes, positive emotions influence on
intention of acceptance that is mediated by attitudes, emotions negative effect on
the intention of acceptance that is mediated by attitudes, perception ease of use
affect the intention of acceptance, perception usefulness affect the intention of
acceptance, positive emotions influence on intention of acceptance, negative
emotions have no effect on the intention of acceptance.

Keywords: Perceived Ease of Use, Perceived Usefulness, Emotions Positive.
Emotions Negative, Attitude, Intention to Acceptance
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