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ABSTRAK 
 

 

 

Bersaing merupakan hal yang harus dilakukan agar perusahaan dapat terus bertahan 

dan mencapai tujuan yang diinginkan. Saat ini, sarana transportasi telah menjadi 

bagian penting dari kehidupan manusia karena merupakan sarana untuk melakukan 

perpindahan.Yamaha Indonesia adalah salah satu produsen sepeda motor yang 

menyediakan semua produk untuk berbagai kalangan dengan produknya yang 

canggih dan modern. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa 

besar pengaruh kualitas produk dan brand image terhadap keputusan pembelian 

Motor Yamaha. Data dari penelitian ini diperoleh dengan cara menyebarkan 

kuesioner. Sampel dari penelitian ini adalah mahasiswa/mahasiswi Fakultas 

Ekonomi Universitas Kristen Maranatha yang sedang menggunakan atau pernah 

menggunakan motor Yamaha. Sampel diambil dengan cara metode non-probability 

sampling dengan teknik purposive sampling. Metode analisis data yang digunakan 

adalah analisis regresi linier berganda yang dioleh dengan SPSS 23.0. Berdasarkan 

hasil perhitungan koefisien determinasi menunjukkan bahwa Kualitas Produk dan 

Brand Image bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian motor 

Yamaha sebesar 47,2%, sedangkan sisanya sebesar 52,8%, dijelelaskan oleh faktor 

lain yang tidak diteliti. Hasil penelitian secara parsial, dimensi kualitas produk dan 

brand image masing-masing berpengaruh terhadap keputusan pembelian, masing-

masing berkorelasi sebesar 66,8% dan 64,2%. 
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ABSTRACT 
 

 

 

Compete is the thing to must do so the company can continue to survive and achieve 

the desired goals. Currently, transportation has become an important part of 

human life because transportation is a means for people to do the transfer. Yamaha 

Indonesia is one of the manufacturers of motorcycles that provide all the products 

for various group with the product of a sophiscated and modern. The purpose of 

this study is to find out how the influence of product quality and brand Image to 

purchase decision Yamaha Motorcycle. Data from this research was obtained by 

distributing questionnaires. The sample of this research is student of Faculty of 

Economics of Maranatha Christian University who are using or have used Yamaha 

motorycle. Samples were taken by non-probability sampling method with purposive 

sampling technique. Data analysis method used is multiple linear regression 

analysis and obtained with SPSS 23.0. Based on the results of the calculation of 

coefficient of determination indicate that product quality and brand image together 

effect on purchasing decision of Yamaha motorcycle equal to 47,2%, while 

remaining 52,8% is influenced by other factor not observed in this study. The result 

of partially, Product Quality and Brand Image dimension respectively influence on 

Yamaha Motor purchasing decision, each correlated 66,8% and 64,2% respectively. 
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