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Pada awalnya mengapa saya tertarik dengan dengan compulsive buying karena
banyak melihat bahwa orang-orang dizaman sekarang banyak memiliki barang-barang
yang bersifat mewah dan dengan mudah dibeli atau dimiliki oleh orang-orang. Lalu
dikarenakan saya masuk ke konsentrasi marketing yang dari SMA saya senangi dan
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