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ABSTRAK 

 

 

 

 

Balista merupakan bisnis di bidang kuliner spesialisasi sushi. Balista melakukan 

pengembangan produk yang berbahan baku ikan salmon berupa sushi yang diberi inovasi 

menggunakan mozarella. Kandungan yang terdapat pada ikan salmon dan mozarella ini 

memiliki nilai gizi yang tinggi dan memiliki banyak manfaat bagi kesehatan, salah satunya 

baik untuk kesehatan jantung. Fungsi lain dari mozarella adalah untuk menghilangkan rasa 

amis pada sushi dan memberikan pengalaman baru bagi konsumen karena saat sushi ini 

diangkat maka akan terlihat lelehan mozarella. Hal ini juga didukung oleh upaya 

pemerintah karena aat ini pemerintah sedang gencarnya menekan masyarakat untuk 

mengkonsumsi ikan di Jawa barat, karena tingkat konsumsi ikan khususnya di Jawa Barat 

terbilang rendah. 
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ABSTRACT 

 

 

 

 

Balista is a business in culinary specialty sushi. Balista did product development 

that made from salmon in the form of sushi that was given innovation using 

mozarella. The content contained in salmon and mozarella has high nutritional 

value and has many health benefits, one good for heart health. Another function of 

mozarella is to remove the fishy taste in sushi and provide a new experience for the 

consumer because when sushi is lifted it will look melted mozarella. This is also 

supported by government efforts because this government is intensively pressuring 

people to consume fish in West Java, because the level of fish consumption, 

especially in West Java is low. 
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