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ABSTRAK 

 

 

Pasar modern saat ini menuntut perusahaan berlomba-lomba untuk mengungguli 

para pesaingnya salah satunya dalam peningkatan pemasaran produk atau jasa 

yang bertujuan untuk meningkatan laba perusahaan. Keinginan peningkatan laba 

ini dapat ditetapkan berdasar penetapan laba yang diharapkan melalui analisis 

besarnya ROI yaitu analisis tingkat pengembalian atas investasi penggunaan 

aktiva perusahaan. Tujuan penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

biaya pemasaran dan ROI terhadap penetapan harga jual. Jenis penelitian dalam 

penelitian ini adalah penelitian deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan 

data sekunder melalui laporan keuangan yang dipublikasikan di IDX. Dari hasil 

analisis menunjukkan bahwa kenaikan biaya pemasaran dan rasio ROI 

berpengaruh dalam besarnya penetapan harga jual produk. Jadi dapat disimpulkan 

bahwa perusahaan harus melakukan analisis besarnya biaya pemasaran dan 

analisis rasio ROI dalam penetapan harga jual produk. 
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ABSTRACT 

 

 

Modern market today requires companies to compete to outperform its 

competitors one of them in improving the marketing of products or services that 

aims to increase corporate profits. The desire to increase this profit can be 

determined based on the expected earnings through ROI analysis of the analysis 

of the rate of return on investment use of company assets. The purpose of this 

study aims to determine the effect of marketing costs and ROI on selling price 

determination. The type of research in this study is descriptive qualitative 

research with secondary data collection techniques through financial statements 

published in IDX. From the analysis result shows that the increase of marketing 

cost and ROI ratio have an effect on the amount of selling price of the product. So 

it can be concluded that the company must do the analysis of the amount of 

marketing costs and ROI ratio analysis in determining the selling price of the 

product. 
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