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ABSTRAK 

 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efisiensi dan efektivitas pemungutan 

pajak reklame Kota Bandung periode 2012-2016 serta mengetahui besaran 

kontribusi pajak reklame terhadap pajak daerah Kota Bandung 2012-2016. 

Penelitian ini dilakukan di Badan Pengelolaan Pendapatan Daerah Kota Bandung. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif. Teknik pengumpulan data 

melalui dokumenter. Teknik analisis data mengunakan analisis deskriptif, yaitu 

menganalisis data biaya pemungutan pajak reklame, realisasi pemungutan pajak 

reklame dan pajak daerah, serta target pajak reklame dan pajak daerah. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa: (1) tingkat efisiensi pemungutan pajak reklame 

Kota Bandung tahun 2012-2016 dikategorikan sangat efisien dengan rata-rata 

tingkat efisiensi 19,80%; (2) tingkat efektivitas pemungutan pajak reklame Kota 

Bandung tahun 2012, 2014, dan 2015 dikategorikan sangat efektif dengan tingkat 

efektivitas sebesar 140,72%, 102,79%, dan 120,71%, tahun 2013 dikategorikan 

efektif dengan tingkat efekivitas sebesar 95,16%, dan tahun 2016 dikategorikan 

tidak efektif dengan tingkat efektivitas sebesar 8,10%; dan (3) rata-rata kontribusi 

pajak reklame terhadap pajak daerah Kota Bandung dikategorikan sangat kurang 

sebesar 1,16%. 

 

Kata Kunci: Efisiensi Pajak Reklame, Efektivitas Pajak Reklame, Kontribusi 

Pajak Reklame, Pajak Daerah Kota Bandung. 
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ABSTRACT 

 

 

 

This study aims to determine the efficiency and effectiveness of tax collections 

Bandung City period 2012-2016 as well as to know the amount of tax contribution 

advertisement to local taxes Bandung period 2012-2016. This research was 

conducted at Regional Revenue Office Bandung. This research uses descriptive 

research type. Data collection technique through documentary. Data analysis 

technique using descriptive analysis, which is analyzing data fees of 

advertisement tax, realization of advertisement tax and local tax, and target of 

advertisement tax and local tax. The result of the research shows that: (1) the 

efficiency level of advertisement tax collecting in Bandung 2012-2016 is 

categorized as very efficient with the average efficiency level of 19.80%; (2) the 

effectiveness rate of Bandung 2012, 2014, and 2015 advertisement taxes is 

categorized as effective with the effectiveness level of 140.72%, 102.79% and 

120.71%, the year 2013 is categorized effective with the effectiveness level of 95, 

16%, and 2016 are categorized as ineffective with a level of effectiveness of 

8.10%; and (3) the average of advertisement tax contribution to Bandung city tax 

is categorized as less as 1,16%. 

 

Keyword: Efficiency Advertisement Tax, Effectiveness Advertisement Tax, 

Contribution Advertisement Tax, Bandung Regional Tax. 
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