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ABSTRAK 

 

 

 

Penurunan daya beli masyarakat akhir-akhir ini menjadi fenomena ekonomi yang 

cukup banyak dibicarakan. Penurunan daya beli masyarakat dapat dilihat dari indeks 

keyakinan konsumen yang ikut menurun. Namun, di tahun 2016 kenaikan indeks 

keyakinan konsumen tidak diikuti dengan peningkatan penjualan di perusahaan sub 

sektor perdagangan eceran. Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh cash 

flow per share, return on sales dan indeks keyakinan konsumen terhadap harga 

saham. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive 

sampling pada perusahaaan sub sektor perdagngan eceran yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia dengan periode 2015 sampai 2016. Teknik analisis data yang 

digunakan untuk menguji hipotesis adalah analisis regresi linear berganda. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa CFPS berpengaruh terhadap harga saham 

sedangkan ROS dan IKK tidak memiliki pengaruh terhadap harga saham. 

 

Kata Kunci: cash flow per share, return on sales, indeks keyakinan konsumen, sub 

sektor perdagangan eceran. 
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ABSTRACT 

 

 

The deviation of people's purchasing power has recently become a fairly widespread 

economic phenomenon. This deviation of people's purchasing power can be seen 

from the consumer confidence index. However, in 2016 the increase in consumer 

confidence index was not followed by any increase in sales in the retail sub-sector 

companies. This study aims to examine the influence of cash flow per share, return on 

sales and consumer confidence index on stock prices. The sampling technique in this 

study is using purposive sampling at retail sub-sector companies listed in Indonesia 

Stock Exchange in the period 2015 to 2016. The data analysis technique that being 

used to test the hypothesis is multiple linear regression analysis. The results of this 

study indicated that CFPS effect on stock prices while ROS and IKK have no effect on 

stock prices. 

 

 

 

Key words: cash flow per share, return on sales, consumer confidence index, retail 

sub-sector companies. 
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