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ABSTRAK 

 

Saat ini perkembangan desain interior dengan gaya industrial di Indonesia 

terbilang cukup sering kita rasakan,dari mulai café, bar, showroom bahkan rumah 

tempat tinggal pun kini sudah banyak yang mengusung gaya industrial, 

penggunaan material – material solid seperti kaca, beton, batu bata dan besi yang 

di ekspos dinilai menjadi tren yang wajib diikuti. Di Indonesia masih sedikit 

showroom yang mengusung gaya ini, yang menjadikan showroom terlihat begitu 

monoton dan kurang menarik. Indonesia merupakan salah satu Negara pengguna 

kendaraan sepeda motor terbanyak di asia, sehingga desain showroom menjadi 

salah satu faktor untuk menaikan nilai jual dan pemasaran kendaraan yang 

bersangkutan.  
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ABSTRACT 

 

Currently, the development of interior design in the style of industrial in 

Indonesia is quite often, from the café, bar, showroom even residential homes 

are now carries the style of industrial, the use of materials - solid material such 

as glass, concrete, brick and iron that exposure is considered to be a trend that 

must be followed. In Indonesia there is not a lot that carries this style, which 

makes the showroom looks so monotonous and unattractive. Indonesia is one of 

the countries with highest motorcycle users in Asia, so the design of the 

showroom becomes one of the factors to increase the value of sales and 

marketing of the vehicles. 
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