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ABSTRAK 

Perancangan concept store ini mau mengangkat gaya hidup dari pria metroseksual 

dimana para pria tersebut sangat memperhatikan penampilan mereka. Pria 

metroseksual senang sekali berbelanja. Bagi mereka, berbelanja bukan hanya untuk 

memenuhi kebutuhan melainkan untuk memuaskan diri. Concept store ini dibuat 

dengan tujuan untuk memfasilitasi pria metroseksual dalam berbelanja barang-

barang yang menunjang penampilan mereka. Toko pakaian, toko produk perawatan 

khusus pria, barber shop, jasa perawatan sepatu, toko kopi, dan lounge merupakan 

beberapa fasilitas yang terdapat pada tempat ini. Selain itu, dikarenakan para pria 

metroseksual berbelanja berdasarkan pengetahuan, pengalaman, dan selera 

sehingga dibutuhkan tenaga ahli di bidangnya yang memberikan bantuan untuk 

menata penampilan mereka. Berbeda dari retail atau area belanja lainnya, tempat 

ini dilengkapi dengan area dan ruang konsultasi yang memfasilitasi tenaga ahli 

melayani pengunjung yang datang. Pada perancangan ini, tenaga ahli tersebut dapat 

disebut sebagai fashion stylist.  

Kata kunci: concept store, fashion stylist, metroseksual 
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ABSTRACT 

This concept store design based on metro-sexual men lifestyle which all metro-

sexual men really care about their appearance. Metro-sexual men’s enjoy 

shopping. For them, Shopping is not just fulfill their needs, however shopping 

satisfying their self. This concept store help metro-sexual men’s to fulfill their needs 

which helping to support their appearance. Apparel shop, grooming men shop, 

barber shop, shoe care service, coffee shop and lounge are facilities which 

contained in this place. Moreover because metro-sexual men shopping with their 

knowledge, experience, and taste so they need experts who can give help and advice 

for organize their appearance. Different from other places, this place equipped with 

consultation room and area which help experts to serve clients. In this project, the 

experts named fashion stylist.  

Keywords: concept store, fashion stylist, metro-sexual 
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