
 

Universitas Kristen Maranatha 

 

ABSTRAK 

 

 

Tulisan ini bertujuan untuk mengevaluasi segala aspek dari kelayakan bisnis 

laundry dari Time Laundry. Bertumbuhnya jumlah penduduk memberikan peluang 

dari berbagai bisnis, salah satunya bisnis jasa laundry yang mana jasa tersebut 

merupakan kebutuhan bagi hampir semua orang. Time Laundry memilih tempat 

cukup strategis yang dapat dengan mudah di jangkau oleh konsumen. Time 

Laundry pun memberikan harga yang sangat terjangkau dan memiliki berbagai 

program yang dapat menguntungkan konsumen. Disamping itu, Time Laundry 

menyediakan fasilitas antar jemput. Berdasarkan hasil studi kelayakan perencanaan 

bisnis ini dalam berbagai aspek, dalam aspek keuangan diperoleh hasil yang bagus 

dengan nilai NPV sebesar Rp. 289.241.616,-. Sedangkan payback period adalah 1 

Tahun 1 Bulan 15 hari. Berdasarkan hasil tersebut maka bisnis ini dapat dikatakan 

layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

The project aims to evaluate all aspects of the business feasibility laundry Time 

Laundry. The growing number of people giving opportunities from a variety of 

businesses, one of the laundry service business where the services are a necesessity 

for almost everyone. Time Laundry choose a strategic place that can be easily 

reached by the consumer. Laundry Time also provide a very affordable price and 

has a variety of programs that can benefit consumers. Besides, Time Laundry 

provide shuttle facilities. Based on the results of this feasibility study in all aspects, 

in financial aspect of the business plan gotgood resultsthat shows in NPV as Rp. 

319.031.179,- and  IRR of  214,3%. While the payback period is 1 year 22 days. 

Based on these results it is affirmatively the business is feasible. 
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