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ABSTRAK 

Tesis ini akan merumuskan perencanaan bisnis dari produk dengan inovasi 

terkini, yaitu semen instan Asia Mortarindo pada perusahaan Hebron Anugerah 

Sejati. Rencana bisnis ini dipilih dengan pertimbangan bahwa pembangunan akan 

terus menerus dilakukan terutama di Kota Bandung sehingga permintaan semen 

akan terus ada. 

Penyusunan perencanaan bisnis ini dilakukan secara sistematis yang akan 

mengevaluasi dan menganalisa dari lingkungan internal perusahaan, seperti 

sumber daya yang dimiliki perusahaan, aspek-aspek teknis seperti aspek 

manajemen pemasaran, manajemen sumber daya manusia, manajemen 

operasional dan manajemen keuangan. 

Pada akhir perencanaan bisnis ini menunjukan bahwa perusahaan mengalami 

keuntungan dari penjualan semen instan Asia Mortarindo. 

 

Kata kunci: inovasi, semen instan, pembangunan, keuntungan, penjualan 
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ABSTRACT 

This thesis formulates a business plan of the latest innovation product, which is 

instant cement Asia Mortarindo at Hebron Anugerah Sejati Company. This 

business plan is chosen considering that the development will always continue 

especially in Bandung, so that the demand of cement will be exist 

Preparation of this business to be conducted systematically in evaluate and 

analyze internal business environment such as company resources, technical  

aspects of marketing management, human resources management, operational 

managements and financial management. 

In the end of this business plan show that company experience benefit from 

instant cement Asia Mortarindo’s selling 

 

Key words: innovation, instant cement, development, benefit, selling 
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