ABSTRAK

Le Grandeur Hotel Jakarta merupakan salah satu hotel bintang lima yang terletak di
Kawasan Mangga Dua Raya, Jakarta Pusat yang menerapkan startegi promosi dalam
memenangkan persaingan dan meningkatkan volume penjualan. Peneliti melakukan
penelitian di Le Grandeur Hotel Jakarta selama enam bulan. Tujuan penelitian ini
adalah untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh biaya promosi terhadap volume
penjualan pada Le Grandeur Hotel Jakarta pada periode November 2014 sampai
dengan Februari 2016. Analisis data menggunakan korelasi Pearson dan regresi
linier sederhana. Berdasarkan korelasi Pearson, hasil penelitian menunjukkan bahwa
terdapat hubungan yang positif dan kuat antara biaya promosi dengan volume
penjualan. Sedangkan berdasarkan analisis regresi sederhana diperoleh persamaan: Y
= (88585148,88) + 9,101X

Kata Kunci: strategi promosi, volume penjualan, dan biaya promosi
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ABSTRACT

Le Grandeur Hotel Jakarta is one of the five star hotels located in Mangga Dua
Raya Area, Central Jakarta which implement promotional strategies in winning the
competition and increasing sales volume. Researchers conducted research at Le
Grandeur Hotel Jakarta for six months. The purpose of this research is to know and
explain the influence of promotion cost to sales volume at Le Grandeur Hotel
Jakarta from November 2014 until February 2016. Data analysis using Pearson
correlation and simple linear regression. Based on Pearson's correlation, the results
showed that there was a strong and positive relationship between promotional costs
and sales volume. While based on simple regression analysis obtained equation: Y =
(88585148,88) + 9,101X.

Keywords: promotion strategy, sales volume, and promotion cost
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