ABSTRAK

Konsumen sayur umumnya sangat sedikit yang memilih sayur organik padahal
sayur organik memiliki kualitas lebih baik dari sayur lainnya. Tujuan penelitian
ini untuk mengkaji besarnya pengaruh sikap, norma subyektif dan kontrol
perilaku terhadap minat beli baik secara parsial maupun secara simultan. Teori
yang digunakan adalah Theory of Planned Behavior, penelitian ini dilakukan
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode deskriptif eksplanatori.
Jumlah responden sebanyak 400 orang dengan populasinya konsumen sayur,
obyek penelitian ini adalah sayur organik.  Teknik pengambilan sampel
menggunakan kuesioner dengan bantuan Google Form. Data yang diperoleh
dianalisis dengan menggunakan model regresi linier berganda. Hasil penelitian
ini menunjukan bahwa jika ketertarikan konsumen meningkat maka minat beli
konsumen pada sayur organik akan meningkat, jika dukungan keluarga, teman,
produsen dan pemerintah semakin tinggi maka minat beli konsumen sayur organik
semakin tinggi, konsumen yang sudah terbiasa membeli sayur organik tidak akan
pernah merasa kesulitan untuk mendapatkan produk organik.
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ABSTRACT

Consumers of vegetables are very few who choose organic vegetables whereas
organic vegetables have better quality than other vegetables. The purpose of this
study to examine the magnitude of the influence of attitudes, subjective norms and
behavioral control of purchase intentions either partially or simultaneously.
Theory used is Theory of Planned Behavior, this research was conducted used
quantitative approach with explanatory descriptive method. Number of
respondents as many as 400 people with population of vegetable consumers, the
object of this research is organic vegetables. The sampling technique uses a
questionnaire with the help of Google Form. The data obtained were analyzed by
using multiple regression model. The results of this study indicate that if the
consumer interest increases then consumer purchase intentions in organic
vegetables will increase, if the support of family, friends, producers and
government the higher the purchase intentions of organic vegetables consumers
higher, consumers who are accustomed to buying organic vegetables will never
feel Difficulty getting organic products.
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