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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis strategi 

inovasi bisnis dengan konsep activities, value, appropriability and change di 

Sudirman Street Food Bandung. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dimana penelitian yang menuturkan 

pemecahan masalah berdasarkan data-data, selain itu penelitian ini menggunakan 

nonprobability sampling yang memberikan peluang atau kesempatan bagi setiap 

unsur atau anggota populasi untuk dipilih menjadi sample. Teknik sampling yang 

digunakan adalah purposive sampling dan judgement sampling sehingga data yang 

diperoleh lebih respresentatif. Data yang digunakan pada penelitian ini adalah data 

primer yang merupakan data yang dikumpulkan dengan menggunakan wawancara 

dan observasi. Hasil penelitian ini merupakan activitas yang dilakukan sudah ada, 

dan berguna untuk meningkatkan pengunjung yang datang, Management Sudirman 

Street Food telah berhasil menciptakan produk makanan yang mayoritasnya adalah 

non-halal sehingga menjadi Value di Sudirman Street Food. Selain itu dengan 

melakukan perubahan dengan membandingkan dengan pesaingnya makan Sudirman 

Street Food akan mendapatkan keuntungan dan meningkatkan value.  

 

Kata kunci; strategi inovasi, activities, value, appropriability, change, strategi, 

AVAC, sudirman street food, persaingan.  
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine and analyze the business concept 

innovation strategy activities, values, appropriability and change in Sudirman Street 

Food Bandung. The method used in this study used descriptive qualitative approach 

in which research tells troubleshooting based on the data, other than that this study 

uses nonprobability sampling that gives an opportunity or an opportunity for each 

element or member of the population to be selected into the sample. Sampling 

technique used is purposive sampling and judgment sampling so that the data 

obtained more respresentatif because it uses some consideration and adjust to the 

target population were adapted to the purpose or research problems. The data used in 

this research is the primary data is the data collected by using interviews or 

observations. The results of this study are activities done already, and are useful to 

improve the visitors coming, Management Sudirman Street Food has succeeded in 

creating a food product for predominantly non-halal so it becomes Value in 

Sudirman Street Food. In addition to making these changes by comparing with 

competitors eat Sudirman Street Food will benefit and improve value. 

 

Keywords; innovation strategy, activities, values, appropriability, change, strategy, 

AVAC, sudirman street food, competition. 
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