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Lampiran kuesioner penelitian 
Responden yang terhormat, 

 
Saya adalah mahasiswa Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitias Kristen Maranatha. 

Saya sedang melakukan penelitian untuk menyelesaikan tugas akhir. Kuesioner ini bertujuan untuk 

meneliti “Pengaruh Strategi Komunikasi Brand Parodi Pada Sikap Konsumen”. 

Saya berharap pertanyaan kuesioner ini dapat direspon secara terbuka dan jujur. Hasil kuesioner 
ini tidak untuk dipublikasikan melainkan hanya untuk kepentingan penelitian semata. Atas 
bantuan dan kesediaan waktunya, saya mengucapkan terima kasih.  
 
 
Hormat 
saya, 
Fregi Suhartono 
1152147 
 
 

Profil Responden: 

Berilah tanda checklist () pada kotak yang menggambarkan diri anda 

 
 
Apakah anda mengetahui aplikasi Bukalapak? 

� Ya 

� Tidak 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


