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ABSTRAK 

 

Penulis bermaksud untuk mengadakan penelitian yang berjudul “Pengaruh Strategi 

Komunikasi Brand Parodi Pada Sikap Konsumen” dengan tujuan untuk mengetahui apakah 

terdpat pengaruh antara penggunaan iklan parody dengan sikap konsumen. Penelitian ini 

termasuk dalam penelitian eksperimen. Penelitian eksperimen merupakan penelitian yang 

mengungkap hubungan antara dua variabel atau lebih mencari pengaruh suatu variabel dengan 

variabel lain 

peneliti menggunakan jenis penelitian pre eksperimen dengan pretest-post test one group 

design. populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Kristen Maranatha. Sampel 

dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Universitas Kristen Maranatha yang bersedia mengikuti 

kegiatan eksperimen.  Pengujan Statistik dilakukan dengan uji anova satu arah (one-way 

ANOVA), yang digunakan untuk menguji perbandingan rata-rata antara beberapa kelompok 

data. 

Berdasarkan uji hipotesis, terdapat perbedaan rata-rata antara skor sesudah dan sebelum 

menonton Iklan (Original dan Parody) dan Brand (bukalapak dan tokopedia) pada para 

responden yang diteliti, yang berarti strategi komunikasi brand parodi memunculkan 

perbedaan sikap konsumen.   
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ABSTRACT 

 

The author intends to conduct a research entitled "The Influence of Brand Parody 

Communication Strategy On Consumer Attitudes" with the aim to determine whether the 

influence between the use of parody advertising with consumer attitudes. This study was 

included in experimental research. Experimental research is a study that reveal the 

relationship between two or more variables looking for the influence of a variable with other 

variables 

Researchers used pre experimental research with pretest-post test one group design. The 

population in this study was a student of Maranatha Christian University. The sample in this 

research is Maranatha Christian University students who are willing to follow the 

experimental activity. Rainfall Statistics were performed with one-way ANOVA tests, which 

were used to test average comparisons between different groups of data. 

Based on the hypothesis test, there is an average difference between the score after and 

before watching the Ads (Original and Parody) and Brand (bukalapak and tokopedia) on the 

respondents studied, which means parody brand communication strategy raises differences in 

consumer attitudes. 
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