ABSTRAK

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh promosi
penjualan terhadap minat beli konsumen di Indomaret Surya Sumantri No. 81
Bandung. Untuk itu, peneliti akan melihat pengaruh dari promosi penjualan
terhadap minat beli dengan menggunakan regresi linier sederhana. Jenis penelitian
ini adalah causal explanatory. Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa/i
Universitas Kristen Maranatha, sedangkan sampel dalam penelitian ini
mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Kristen Maranatha yang pernah
belanja di Indomaret Surya Sumantri. Teknik sampel yang digunakan dalam
penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling, Metode pengumpulan
data yang digunakan adalah metode survei dengan menggunakan kuesioner.
Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu regresi linier
sederhana. Berdasarkan perhitungan regresi, peneliti menemukan bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan antara promosi penjualan dan dengan minat beli di
Indomaret Surya Sumantri Bandung pada para mahasiswa di Universitas Kristen
Maranatha. Selain itu, peneliti menemukan bahwa sebesar 47.8% dari minat beli
dipengaruhi oleh promosi penjualan. Dengan demikian, semakin besar aktivitas
promosi yang dilakukan oleh Indomaret, maka akan dapat meningkatkan minat
beli di Indomaret Surya Sumantri Bandung.

Kata-kata kunci: promosi penjualan, minat beli
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ABSTRACT

This research has a purpose to know whether there is influence of sales promotion
to consumer’s purchase intention at Indomaret Surya Sumantri 81 Bandung.
Therefore, the researcher will see the effect of sales promotion on purchase
intention by using simple linear regression. This type of research is causal
explanatory. The population in this study is a student of Maranatha Christian
University, while the sample in this study was a student of Faculty of Economics
of Maranatha Christian University who had been shopping at Indomaret Surya
Sumantri. Sample technique used in this research use purposive sampling
technique, Data collection method used is survey method by using questioner.
Data analysis method used in this research is simple linear regression. Based on
regression calculations, the researcher found that there is a significant influence
between sales promotion and with buy interest in Indomaret Surya Sumantri
Bandung on the students at Maranatha Christian University. In addition,
researchers found that 47.8% of purchase intention is influenced by sales
promotions. Thus, the greater the promotional activities undertaken by Indomaret,
it will be able to increase purchase intention in Indomaret Surya Sumantri
Bandung.
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