ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisa Brand Image, keputusan
pembelian dan pengaruh antara Brand Image terhadap Keputusan Pembelian produk
Kamera Sony Alpha di kota Bandung. Objek penelitian ini adalah mengenai pengaruh
perilaku konsumen terhadap keputusan pembelian yang membahas tentang pengaruh
antara Brand image terhadap keputusan pembelian terhadap produk pengguna Sony
Alpha di kota Bandung. Populasi yang digunakan peneliti yaitu masyarakat sekitar
kota Bandung. Sampel dalam penelitian ini adalah masyarakat sekitar kota Bandung
yang menggunakan produk Sony Alpha. Teknik yang digunakan peneliti yaitu dengan
non-probability sampling. Dalam non-probability sampling, peneliti menggunakan
Purposive Sampling.  Peneliti menggunakan Kkuesioner tertutup atau closed-
questionnaire yaitu dalam kuesioner ini peneliti menyediakan jawaban sehingga
responden tinggal memilih. Peneliti menemukan bahwa terrdapat pengaruh yang
signifikan antara Brand Image terhadap keputusan pembelian pada responden
pengguna Sony Alpha di kota Bandung, dimana sebesar 18.8% dari keputusan
pembelian muncul dari Strenght of Brand Association, Favorability of Brand
Association, dan Unigueness of Brand Association. Peneliti memeberikan saran pada
peneliti selanjutnya untuk dapat melakukan penelitian penelitian pada komunitas yang
jumlah anggotanya cukup banyak, sehingga meningkatkan kemampuan generalisasi
dari penelitian dengan menggunakan variabel-variabel lain yang memiliki pengaruh
terhadap keputusan pembelian

Kata kunci : Brand Image, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

The purpose of this research is to analyze Brand Image, purchase decision and
influence between Brand Image on Decision of Purchasing of Sony Alpha Camera
product in Bandung city. The object of this study is about the influence of consumer
behavior on purchasing decisions that discuss about the influence between Brand
image on purchasing decisions against the product users of Sony Alpha in the city of
Bandung. The population used by researchers is the community around the city of
Bandung. The sample in this study is the people around Bandung who use Sony Alpha
products The technique used by researchers is non-probability sampling. In non-
probability sampling, researchers used Purposive Sampling. Researchers use closed
questionnaire or closed-questionnaire that is in this questionnaire the researchers
provide answers so that the respondents just choose. The researchers found that there
was a significant influence between Brande Image on purchasing decisions on Sony
Alpha users in Bandung, where 18.8% of purchasing decisions arose from the Strength
of Brand Association, the Favorability of Brand Association and the Uniqueness of
Brand Association. Researchers give suggestions to the next researcher to be able to
conduct research on the community that the number of members quite a lot, thus
improving the generalization of the research capabilities using other variables that
have an influence on purchasing decisions
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