ABSTRAK

Riset ini memiliki tujuan untuk melihat “pengaruh Store Atmosphere
terhadap keputusan pembelian pada para konsumen Distro Screamous, di kota
Bandung”. Yang bertujuan untuk melihat seberapa besar pengaruh Store
Atmosphere terhadap keputusan pembelian pada para responden. Jenis penelitian
yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis penelitian causal explanatory.
Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah masyarakat sekitar kota
Bandung yang pernah berkunjung ke Distro Screamous , sedangkan sampel yang
digunakan adalah masyarakat yang pernah berkunjung ke Distro Screamous.
Ditemukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara Store atmosphere
terhadap keputusan pembelian pada pengunjung Screamous Shop di kota Bandung.
Sebesar 83.7% dari keputusan pembelian pada sampel akan dipengaruhi oleh Store
atmosphere. Untuk itu, disarankan untuk dapat melakukan penelitian pada bidang-
bidang usaha lain yang membutuhkan manajemen retail, seperti restoran, cafe, atau
usaha mini market, yang memang membutuhkan store layout sebagai usaha untuk
menarik pelanggan
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ABSTRACT

In this study, it was intended to conduct research on "the influence of Store
Atmosphere on purchasing decisions on consumers Screamous distributions, in the
city of Bandung". Which aims to see how much influence the Store Atmosphere on
purchasing decisions on the respondents.The type of research used in this study is
the type of causal explanatory research. The population used in this study is the
community around the city of Bandung who had visited the Screamous Distros,
while the sample used is a community who had visited the Screamous Distros. It is
found that there is a significant influence between Store atmosphere on purchasing
decisions on visitors Screamous Shop in the city of Bandung. Researchers found
that 83.7% of purchasing decisions on samples will be affected by Store
atmosphere. It is suggesed for research on other business fields that require retail
management, such as restaurant, cafe, or mini market business, which do require
store layout as an effort to attract customers
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