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ABSTRAK 

 

Menjadi seorang pengusaha cemilan adalah sasaran yang ingin dituju oleh penulis. 

Penulis membangun sendiri usahanya di bidang kuliner dengan produk berupa 

cemilan terbuat singkong disebut kecimpring dengan usaha yang diberi nama 

“KERASA”. Bisnis kecimpring “KERASA” ini memiliki produk terdiri dari 

berbagai macam varian rasa, yaitu Original (bawang), Pedas (cabe rawit), dan Gula 

Merah dengan berbagai bentuk yang menarik pada setiap varian rasa. Kecimpring 

ini tidak menggunakan bahan pengawet dan pewarna sehingga aman dan sehat 

untuk dikonsumsi. Produk kecimpring ini memiliki keunikan yaitu produk 

kecimpring ini adalah cemilan tradisional yang ditampilkan secara modern sesuai 

dengan perkembangan tren makanan saat ini memiliki berbagai macam varian rasa 

dan bentuk. Produk kecimpring ini memiliki ukuran yang kecil, padat dan berisi 

namun tidak keras. Penulis berharap dimasa yang akan datang bisnis kecimpring 

ini dapat menjadi usaha cemilan kecimpring yang terkenal baik di dalam kota 

maupun luar kota Bandung. 

 

Kata kunci : bisnis kecimpring  
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ABSTRACT 

 

Become an Entreupreneur is desire that writer want to achieve. The writer build 

her own business in culinary product snack made of cassava called kecimpring with 

business name “KERASA”. This kecimpring “KERASA” business has a product 

which kecimpring divided by many flavours, there are Original (onions), Spicy (hot 

chili), and Brown Sugar with appealing shapes in every flavours. This kecimpring 

produce without using any preservative and artificial coloring make this 

kecimpring safe dan healthy to consume. The uniqueness of the product that this is 

kecimpring is a traditional snack that displayed in a modern way suitable with the 

development of food trend era now which food has various kinds of flavours and 

shapes.   Writer hope in the future this business will be the most famous business 

kecimpring snack in both inside or outside Bandung city. 

 

Keywords : business kecimpring  
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