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Pembuatan usaha ini bertujuan untuk menambah ilmu pengetahuan serta 

mempraktekkan langsung teori-teori yang telah dipelajari selama masa 
perkuliahan. Menjadi seorang pengusaha muda merupakan kesempatan dan 

peluang yang harus diambil karena tidaklah muda untuk dapat meningkatkan 
hingga mempertahankan suatu perusahaan, maka dari itu diperlukan pelatihan 

sejak awal. Usaha yang ditempuh pun tergolong cukup sederhana namun di era 

pemasaran ini, pelaku usaha perlu untuk terus berinovasi dan menggali lagi 
potensi yang ada agar tidak tertinggal oleh pesaing. Tidak lupa pula membentuk 

tim kerja yang kokoh agar dapat terjalin kegiatan usaha yang didasari oleh visi 
dan misi yang sama serta semangat kerja yang terus tumbuh. 
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ABSTRACT 

 

ARTHENTIC COFFEE AND PATISSERIE BUSINESS ANALYSIS IN 

THE CITY OF BOGOR 

 

By : 

Sheny Delia Yuliana 

1352353 

 
Making this business aims to increase the knowledge and practice directly the 

theories that have been studied during the lecture. Being a young entrepreneur is a 

chance and opportunity to be taken because it is not easy to improve to build a 
company, therefore training is required from the beginning. The business pursued 

was quite simple, but in this marketing era business actors need to continue to 
innovate and explore the potential that is not to be left behind by competitors. Do 

not forget to also form a solid working team in order to establish business 

activities based on the same vision and mission and keep on spirit to continues to 
be grow up. 
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