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ABSTRAK 

 

 

Penelitan ini bertujuan untuk membuat perencanaan bisnis yaitu dalam bentuk 

pembuatan "Batik Kasual", yaitu sebuah bisnis konveksi yang bertujuan untuk 

membuat batik yang dapat digunakan dalam berbagai kesempatan, karena 

menggunakan desain modern yang nyaman digunakan.  Dalam penelitian ini, 

peneliti menemukan bahwa kelebihan yang dimiliki dalam analisis SWOT sudah 

cukup baik, sehingga kegiatan bisnis dapat dilakukan.  Selain itu, peneliti 

mengarahkan kegiatan bisnis untuk dapat menggankan berbagai strategi pemasaran 

yang tepat, dengan tujuan untuk dapat menggunakan sosial media dan interaksi 

dengan konsumen sebagai cara pemasaran yang efektif.  Untuk itu, peneliti harus 

melakukan perencanaan pembelanjaan barang-barang modal, dengan tujuan untuk 

memastikan kegiatan produksi yang dilakukan dapat berjalan dengan baik.  

Perencanaan karyawan dilakukan dengan menggunakan tenaga pengrajun yang 

sudah ahli, sehingga kegiatan produksi dapat dilakukan dengan baik.  Berdasarkan 

analisis keuangan, peneliti menemukan bahwa pada tahun kedua kegiatan bisnis 

telahd apat memberikan arus kas yang positif, dan didukung oleh perhitungan NPV 

yang positif, IRR yang berada di atas nilai bunga yang dierencanakan, dan payback 

period yang didapat dalam jangka waktu singkat, yang menegaskan bahwa kegiatan 

bisnis ini dapat memberikan keuntungan bagi perusahaan.  Dengan demikian, 

berdasarkan berbagai analisis yang dilakukan, bisnis Batik Kasual dapat dilakukan. 

 

 

Kata-kata kunci:  perencanaan bisnis, konveksi, kasual 
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ABSTRACT 

 

 

This research aims to make business planning f the "Casual Batik", which is a 

convection business that aims to make batik that can be used in various occasions, 

because it uses a comfortable modern design to use. In this study, researchers found 

that the advantages possessed in the SWOT analysis is good enough, so that 

business activities can be done.  In addition, the researcher directs the business 

activities to be able to exert a variety of appropriate marketing strategies, with the 

aim to be able to use social media and interaction with consumers as an effective 

way of marketing. For that, the researcher must do the expenditure planning of 

capital goods, with the aim to make sure the production activity done can run well. 

Employee planning is done by using skilled workers, so that production activities 

can be done well.  Based on the financial analysis, the researcher found that in the 

second year of business activity has given positive cash flow, and supported by 

positive NPV calculation, IRR which is above the planned interest value, and 

payback period obtained in a short time, That this business activity can provide 

benefits for the company. Thus, based on various analyzes conducted, Casual Batik 

business can be done. 
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