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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis ucapkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena
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1. Orang tua dan keluarga besar penulis yang selalu memberikan banyak
dukungan baik secara moral maupun materil agar tugas akhir ini dapat selesai
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2. Bapak Rully Arlan Tjahyadi, S.E., M.Si. selaku Dosen Pembimbing dalam
penyusunan tugas akhir ini yang dengan sabar dapat meluangkan waktu,

pikiran, serta memberikan arahan agar skripsi ini dapat selesai.
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sehingga penulis dapat melakukan perkuliahan dengan baik.
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menjalankan perkuliahan.
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Akhir kata, semoga Tuhan selalu memberikan kasih dan berkat-Nya
kepada semua pihak atas kebaikan dan bantuan yang telah diberikan. Semoga

tugas akhir ini berguna bagi pembaca. Tuhan memberkati.
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