ABSTRAK

Setiap kegiatan selalu melalui pengambilan keputusan, begitu juga dengan
mengambil keputusan sebelum memutuskan untuk membeli suatu produk atau
jasa. Setiap perusahaan bersaing untuk mendapatkan konsumen, berbagai cara
dilakukan agar produk yang mereka jual akan diterima masyarakat. Perusahaan
dituntut untuk membuat strategi kreatif untuk mempromosikan produknya, salah
satunya dengan membuat iklan di berbagai media salah satunya di media televisi,
media televisi dinilai sebagai media yang paling efektif, dan menggunakan
selebriti endorser adalah salah satu strategi yang banyak diminati oleh
perusahaan. Iklan yang efektif dipandang mampu mempengaruhi kecenderungan
mengkonsumsi dalam masyarakat.

Berdasarkan analisis yang telah digunakan, dapat ditarik beberapa kesimpulan
pada saat dilakukan pengolahan regresi berganda. Penelitian ini memenuhi syarat
validitas, reliabilitas. Dari persamaan regresi yang diperoleh, variabel dependen
yang memiliki nilai paling signifikan yakni keahlian. Pengujian hipotesis dengan
menggunakan uji t menunjukkan bahwa variable daya tarik, kredibilitas dan
keahlian yang diteliti, ketiga variable tersebut secara signifikan mempengaruhi
keputusan pembelian. Sedangkan pada uji f menunjukkan signifikan < 0,05. Hal
ini berarti variable daya tarik (x;), kredibilitas (x,) dan keahlian (x;) secara
bersama-sama berpengaruh secara nyata terhadap keputusan pembelian (y).
Sedangkan koefisien determinasi diperoleh dengan nilai Adjusted R? 52,3%.
Artinya, variabel keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh adanya variabel
daya tarik, kredibilitas dan keahlian, sedangkan sisanya 47,7% dapat dipengaruhi
oleh variabel lain.

Kata-kata kunci: daya tarik, kredibilitas, keahlian, dan keputusan pembelian
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ABSTRACT

Each activity is always through decision-making, as well as taking the decision
before deciding to buy a product or service. Each company compete for
customers, various methods are used to sell products that they will be accepted by
society. Companies are required to make a creative strategy to promote its
products, one of them by advertising in various media such as in the television
media, television media is rated as the most effective medium, and using a
celebrity endorser is one strategy that is much in demand by companies. An
effective ad is deemed capable of affecting the propensity to consume in the
community.

Based on analysis that used, can be pulled several conclusions of be done
doubled regression processing. this watchfulness is validity up to
standard, reliability as from regression similarity that got, variable dependent
that has value most significant that is expertise. Hypothesis testing by using test t
demo that variable fascination, credibility and skill that canvassed, third variable
according to significant influence purchasing decision. while in test f demo
significant <0,05. matter this means variable attractiveness (x,), credibility (x,)
and expertise (X;) according to together influential manifestly towards
purchasing decision (y). while determination coefficient is got with value
adjusted R?> 52,3%. mean, variable purchasing decision explainable by
existence variable attractiveness, credibility, and expertise, while the rest
47,7% can be influenced by variable other.

Keywords: attractiveness, credibility, expertise, and purchasing decision
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