ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh variable in-store stimuli terhadap
Impulse Buying Behavior konsumen Carrefour Bandung. Untuk itu, peneliti
mengukur variabel in-store stimuli, yang menggambarkan adanya berbagai
aktivitas dari perusahaan untuk memunculkan rangsangan di lingkungan toko, dan
impules buying behavior, yang menggambarkan kecenderungan para responden
untuk melakukan pembelian secara impulsive. Objek dalam penelitian ini adalah
Carefour PVJ Bandung. Jenis penelitian ini adalah causal explanatory.
Populasinya adalah konsumen yang pernah berkunjung ke PVJ. Sampel dan
kriterianya konsumen yang pernah berkunjung ke Carrefour PVJ. Teknik
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik survey
dengan metode kuesioner. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini
yaitu regresi linier sederhana. Dari hasil penelitian, terdapat pengaruh yang
signifikan antara in-store stimuli dengan impuls buying behavior para responden
di Carrefour Bandung. Peneliti menemukan bahwa pengaruh in-store stimuli
terhadap impuls buying behavior, yaitu sebesar18,3% dari impuls buying behavior
terjadi karena adanya in-store stimuli di lingkungan Carrefour yang diteliti.

Kata-kata kunci: stumulating in-store and impulse buying behavior
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ABSTRACT

This study aimed to analyze the influence of variables of stimulating in-stores
towards Bandung Carrefour Customer’s impulse buying behavior. To that end,
researchers measured variable of the stimulating in-stores, which describes the
various activities of the company to bring stimulation at shopping area, and
impules buying behavior, which describes the tendency of respondents to buy
impulsively. The object of this research is Bandung PVJ Carrefour. This research
is a causal explanatory. The population is consumers who've been to PVJ.
Samples and criteria for consumers who've been to Bandung PVJ Carrefour. Data
collection techniques used in this research was survey by questionnaire. The
analytical method used in this study is a simple linear regression. From the
research, a significant difference between the stimulating in-store with impulse
buying behavior of the respondents in Bandung PVJ Carrefour. Researcher found
that the effect of stimulating in-store on impulse buying behavior, which amounted
to 18.3% of impulse buying behavior occurs because of the in-store stimuli in the
environment Carrefour studied.
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