BAB V

PENUTUP

5.1. Simpulan

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis adanya pengaruh

Komponen Ekuitas Merek Pada Niat Pembelian hasil penelitian dapat

disimpulkan sebagai berikut :

Tidak terdapat pengaruh Kesadaran Merek (Brand Awareness) terhadap
Niat Pembelian yaitu sebesar 0.154 poin
Tidak terdapat pengaruh Asosiasi Merek (Brand Assosiation) terhadap
Niat Pembelian yaitu sebesar 0.036 poin
Tidak terdapat pengaruh Presepsi Kualitas (Perceived Quality) terhadap
niat Pembelian yaitu sebesar 0.180 poin
Terdapat pengaruh Loyalitas Merek (Brand Loyalty) terhadap Niat

Pembelian yaitu sebesar 0.573 poin

5.2. Keterbatasan Penelitian

Penelitian ini hanya dilakukan pada pelanggan yang pernah membeli
produk Sepatu Olahraga Nike

Penelitian ini hanya mengindentifikasi komponen brand equity yang
mempengaruhi purchase intention

Penelitian ini hanya melakukan pengujian secara parsial dari setiap
pengaruh sehingga alat bantu pengujian hanya menggunakan SPSS

Karena menggunkan metode sampling maka kemungkinan ada populasi

yang tidak tercakup di dalam sample
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5.3. Implikasi Manajerial

Peneliti menyarankan kepada pihak perusahaan, yaitu Nike untuk dapat
meningkatkan kualitas Ekuitas Mereknya, terutama Loyalitas Merek yang
menjadi faktor dengan pengaruh paling besar terhadap Niat Pembelian.
Melakukan promosi-promosi agar konsumen tau bahwa Nike
mengeluarkan produk terbaru apa saja.

Nike harus lebih menonjolkan keuunggulan yang mereka miliki agar
konsumen dapat mengetahui kelebihan yang Nike miliki agar konsumen

memiliki presepsi di benak mereka tentang Nike

5.4 Saran

Peneliti selanjutnya diharapkan dapat diuji dengan menggunakan objek
lain seperti Adidas, New Balance ataupun yang lainnya sehingga dapat
menggambarkan lebih jelas seberapa besar pengaruh komponen brand
equity terhadap purchase intention

Peneliti selanjutnya diharapkan juga dapat mengindentifikasi faktor-faktor
lain yang dapat mempengaruhi purchase intention misalnya brand

image,Word of Mouth,Brand love dan sebagainya
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