
 

vii               Universitas Kristen Maranatha 
 

ABSTRAK 

 

 

Pada zaman modern yang sudah canggih sekarang ini, Internet telah berkembang 

sangat pesat dan sudah menjadi kebutuhan sehari-hari. Dalam penggunaannya, 

Internet memungkinkan perusahaan untuk menawarkan produk dan jasanya 

kepada konsumen di seluruh dunia. Banyak perusahaan yang menggunakan 

internet untuk mengiklankan produk dan jasanya karena Internet dianggap 

sebagai saluran pemasaran langsung yang paling siginifikan. Iklan online 

memiliki beberapa keuntungan seperti meningkatkan efisiensi, mengurangi biaya, 

menyediakan fleksibilitas lebih dan sebagai media global. Dalam upaya untuk 

menarik konsumen online untuk membuat suatu keputusan pembelian produk 

atau jasa yang ditawarkan perusahaan, iklan online sering digunakan banyak 

perusahaan untuk membuat kesadaran terhadap organisasi serta produk dan 

jasanya. Berdasarkan analisis yang telah digunakan, dapat ditarik beberapa 

kesimpulan pada saat dilakukan pengolahan regresi berganda. Penelitian ini 

memenuhi syarat validitas, reliabilitas, dan normalitas. Dari persamaan regresi 

yang diperoleh, variabel independen yang memiliki nilai paling signifikan yakni 

sikap pada iklan online. Pengujian hipotesis dengan menggunakan uji t 

menunjukkan bahwa variabel sikap pada iklan online dan kemampuan mengingat 

iklan online yang diteliti, kedua variabel tersebut secara signifikan 

mempengaruhi keputusan pembelian. Sedangkan pada uji f menunjukkan 

signifikan < 0,05. Hal ini berarti variabel sikap pada iklan online (x1) dan 

kemampuan mengingat iklan online (x2) secara bersama-sama berpengaruh 

secara nyata terhadap keputusan pembelian (y). Sedangkan koefisien 

determinasi diperoleh dengan nilai Adjusted R2
  

41,6%. Artinya, variabel 

keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh adanya sikap pada iklan online dan 

kemampuan mengingat iklan online, sedangkan sisanya 58,4% dapat 

dipengaruhi oleh variabel lain. 

 

 

Kata-kata kunci:  sikap pada iklan online, kemampuan mengingat iklan online, 

dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

In the modern age that is sophisticated today the Internet has grown very rapidly 

and has become a daily necessity. In its use, the Internet allows companies to 

offer their products and services to consumers around the world. Many companies 

use the Internet to advertise their products and services because the Internet is 

considered the most significant direct marketing channel. Online advertising has 

several advantages such as increasing efficiency, reducing costs, providing more 

flexibility and as a global media. In an effort to attract online consumers to make 

a decision to purchase a product or service offered by the company, online 

advertising is often used by many companies to create awareness of the 

organization and its products and services.  Based on the analysis that has been 

used, can be drawn some conclusions at the time of multiple regression 

processing. This study qualifies for validity, reliability, and normality. From the 

regression equation obtained, the independent variable that has the most 

significant value is attitude towards online advertising. Hypothesis testing using t 

test shows that attitude variable towards online advertisement and the ability to 

recall online advertisement, both variables significantly influence purchasing 

decision. While in f test showed significant <0,05. This means that attitude 

towards online advertising (x1) and the ability to recall online advertising (x2) 

together have a significant effect on purchasing decisions (y). While the 

coefficient of determination obtained by value Adjusted R2 41.6%. That is, the 

purchase decision variable can be explained by the attitude towards online 

advertising and the ability to remember online advertising, while the remaining 

58.4% can be influenced by other variables. 

 

 

Keywords:  attitude towards online advertising, ability to recall online 

advertising, and purchasing decision 
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