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ABSTRAK 

 

 

PT. Insan Muda Berdikari merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 

agribisnis dengan komoditas sapi perah, yang menghasilkan yoghurt. Selama ini 

PT. Insan Muda Berdikari melakukan produksi yoghurt berdasarkan pemesanan 

konsumen yang berfluktuatif, ketika permintaan melonjak tinggi perusahaan tidak 

mampu memenuhi permintaan. Sehingga perusahaan akan menunda pengiriman 

produk kepada konsumen. Dari kondisi tersebut perusahaan perlu melakukan 

perencanaan agregat. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk meminimumkan biaya 

dengan penyesuaian terhadap tingkat produksi, tingkat tenaga kerja dan tingkat 

persediaan. Penelitian ini menggunakan metode analisis deskriptif, teknik 

pengumpulan data dengan menggunakan teknik wawancara dan observasi. 

Berdasarkan analisis, perusahaan sebaiknya melakukan perencanaan agregat 

menggunakan strategi  Mixed Strategy. Apabila PT. Insan Muda Berdikari 

menerapkan strategi tersebut, maka  perusahaan dapat menghemat total biaya 

produksi Rp139.500.492. 

 

 

Kata-kata kunci:  perencanaan agregat, mixed strategy, permintaan fluktuatif 
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ABSTRACT 

 

 

PT. Insan Muda Berdikari is a company engaged in the field of agribusiness with 

dairy cows commodity, which produces yoghurt. During this time PT. Insan Muda 

Berdikari performs yogurt production based on fluctuating consumer orders, when 

demand is soaring the company is unable to meet the demand. So the company will 

delay delivery of products to consumers. From these conditions companies need to 

do aggregate planning. The purpose of this study is to minimize costs with 

adjustments to production levels, labor rates and inventory levels. This research 

uses descriptive analysis method, data collection technique by using interview and 

observation technique. Based on the analysis, companies should perform aggregate 

planning using the Mixed Strategy. If PT. PT. Insan Muda Berdikari apply the 

strategy, then the company can save the total cost of production Rp139,500,492 
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