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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji dan menganalisis pengaruh ekuitas merek yang terdiri 

dari Kesadaran Merek, Asosiasi Merek, Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek sebagai 

variabel independen terhadap keputusan memilih Tarung Derajat Bandung sebagai variabel 

dependen. Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif dan verifikatif. Penelitian ini 

mengambil sampel sebanyak 30 responden yang merupakan para praktisi Tarung Derajat 

Bandung. Pengumpulan data dilakukan dengan pembagian kuesioner dan wawancara kepada 

responden. Pengolahan data menggunakan program SPSS 16. Metode analisis data 

menggunakan metode chi-square. Dari analisis data menunjukan bahwa Asosiasi Merek dan 

Persepsi Kualitas berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Memilih Tarung Derajat 

Bandung yang mengeluarkan hasil masing-masing sebesar 0,047 dan 0,031 sedangkan 

Kesadaran Merek dan Loyalitas Merek tidak mempengaruhi keputusan memilih Tarung 

Derajat Bandung 

Kata Kunci: Ekuitas Merek, Keputusan Memilih 
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ABSTRACT 

 

      This study aims to assess and analyze the effect of Brand Equity which consist of Brand 

Awareness, Brand Associations, Perceived Quality, and Brand Loyalty as the independent 

variables towards Purchase Decision in Tarung Derajat Bandung Purchasing Decision as the 

dependent variable. This research is a descriptive and verifikatif research. This study took a 

sample of 30 respondents who are the practicioners of Tarung Derajat Bandung. The data 

collection is done by distributing questionnaires to the respondents using and interviewing the  

respondents. The data processing was using SPSS 16. Methods of data analysis using chi-

square method. The results of data analysis revealed that there is the influence of Brands 

Associations and Perceived Qualtiy to the purchasing decision Tarung Derajat Bandung 

branch that is equal to 0,047 and 0,031 meanwhile Brand Awareness and Brand Loyalty 

doesn’t influence to purchasing Decision 
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