ABSTRAK

PERANCANGAN KAMPANYE PENTINGNYA QUALITY TIME
BAGI DEWASA MUDA DI KOTA BANDUNG

Oleh
Jessica Perrilia Lesmana
1364069

Saat ini dewasa muda seringkali disibukkan oleh pekerjaan dan aktivitas atau
kegiatan lainnya sehingga sulit meluangkan waktu untuk keluarga, khususnya
orangtua. Padahal anak walaupun sudah memasuki usia dewasa muda masih
memerlukan orangtua sebagai mentor dan panutan dalam kehidupannya sehari-hari.
Sedangkan orangtua yang seiring bertambahnya usia mengalami penurunan kondisi
fisik, beralih pada kebutuhan psikis untuk berkomunikasi dan menghabiskan waktu
bersama anak mereka. Ada keinginan untuk merasa dibutuhkan oleh anak dari

orangtua.

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk meningkatkan kesadaran pada
anak muda akan pentingnya quality time bersama keluarga, khususnya orangtua
melalui media yang tepat dan menarik. Manfaat perancangan ini adalah dewasa

muda memiliki kesadaran akan quality time bersama keluarga.

Metode yang digunakan adalah dengan membuat kampanye sosial melalui
pendekatan menggunakan fotografi dan media sosial online sebagai media utama,
serta didukung dengan media cetak berupa majalah, koran dan gimmick. Melalui
perancangan kampanye ini dewasa muda dapat tersadarkan akan pentingnya quality
time bersama keluarga tidak hanya bagi diri mereka namun juga orangtua, serta

termotivasi untuk meluangkan waktu untuk keluarga.

Kata kunci: kampanye, quality time, keluarga, dewasa muda
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ABSTRACT

A CAMPAIGN DESIGN OF THE IMPORTANCE OF QUALITY
TIME WITH FAMILY FOR YOUNG PEOPLE IN BANDUNG

Submitted by
Jessica Perrilia Lesmana
1364069

Nowadays young people are made busy by works and activites so that difficult for
them to spare time with family, especially parents. Even though kids are entering
young adulthood stage age, they still need their parents as a mentor and role model
in their daily lifes. On the other hand, parents as they getting older are having a
decreasing in their physical condition and switch to psychological need to
communicate and spend time with their kids. There are desire inside parents to be
needed by their kids.

Therefore, the purpose of this scheme is to raise awareness to young people of how
important quality time with family is, especially with parents through appropriate
and attractive media. The benefit of this design is that young peoplehood who has a

awareness of quality time with family.

The method used is to create a social campaign through media approach using
photography and online social media as primary media, and supported by printed
media such as newspaper, magazine and gimmick. Through this campaign’s design,
young people shall awakened about importance of having quality time with family,
not only for themselves but also for their parents, along with that, get motivated to

spare time for their families.

Keywords: campaign, quality time, family, young people
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