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ABSTRAK 

PERANCANGAN PROMOSI SEKOLAH MUSIK VENCHE-

BANDUNG  

Oleh 

Alvan Sugiarto 

1064108 

Sekolah musik Venche adalah merupakan pioneer sekolah musik jazz di kota 

Bandung yang telah berdiri selama 20 tahun. Sekolah musik ini telah menghasilkan 

musisi-musisi jazz yang turut meramaikan atmosfer musik Bandung, dengan tampil 

pada pagelaran jazz lokal dan nasional seperti Java Jazz, JakJazz, Jazz Goes to 

Campus, hingga  pagelaran internasional. 

Berdasarkan fakta yang didapat dari hasil survey, adanya minat yang cukup tinggi di 

kalangan muda di kota Bandung untuk mempelajari musik jazz. Kurangnya 

informasi tentang keberadaan sekolah musik Venche ini membuat tidak dikenalnya 

sekolah musik ini. 

Penulis merancang promosi ini karena sekolah musik Venche memerlukan promosi 

agar dapat dikenal luas. 

Promosi dilakukan melalui media sosial, karena media sosial merupakan media 

paling digemari kalangan muda saat ini. Media yang digunakan yaitu poster, video 

animasi, dan website. 

 Kata kunci: jazz, sekolah musik, media sosial, kalangan muda, Bandung. 
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ABSTRACT 

PROMOTION PLAN FOR VENCHE MUSIC SCHOOL-BANDUNG 

Submitted by 

Alvan Sugiarto 

1064108 

Venche Music School is a pioneer of jazz school in Bandung that has been 

established for 20 years. This music school has produced jazz musicians who helped 

enliven the music atmosphere of Bandung, by appearing at local and national jazz 

events such as Java Jazz, JakJazz, Jazz Goes to Campus, and international events. 

Based on the facts obtained from the survey, there is a considerable interest among 

young people in Bandung to learn jazz music. Lack of information about the 

existence of Venche Music School makes it less familiar to young people.  

The author designed this promotion because Venche Music School requires 

promotion to be widely known.  

Promotion is done through social media, because social media is the most popular 

media among young people today. The media used are posters, animated videos, and 

websites 

 Keyword: jazz, music school, social media, young people, Bandung. 
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