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'
Elang%Jawa%adalah%harta%berharga%milik%Indonesia.%Melalui%Keputusan%Presiden%No%4%

Tahun% 1993,% Elang% Jawa% ditetapkan% sebagai% simbol% satwa% nasional% karena%

kemiripannya%dengan%Garuda,%Lambang%Negara%Indonesia.%Walaupun%telah%menjadi%

simbol%satwa%nasional,%kondisi%Elang%Jawa%saat%ini% termasuk%jenis%burung%terancam%

punah% dengan% katagori% keterancaman% genting% dan% hingga% saat% ini% populasinya%

diperkirakan% sangat% rendah.% Oleh% karena% itu% upaya% pelestarian% sangat% diperlukan%

mengingat%populasi%cenderung%terus%menurun.%Kendala%upaya%pelestarian%jenis%ini%di%

antaranya%adalah%data%dasar%yang%sangat%terbatas%karena%burung%ini%merupakan%salah%

satu%jenis%burung%pemangsa%yang%paling%sedikit%diketahui.%Kendala%lain%yang%cukup%

penting% yaitu% masih% rendahnya% dukungan% masyarakat% terhadap% upayaIupaya%

pelestarian%burung%khususnya%pelestarian%Elang%Jawa.%

Tujuan% dari% kampanye% ini% adalah%Membuat%media% kampanye% yang% efektif% mampu%

memberikan% edukasi% kepada% anakIanak% di% sekolah% dasar% Kota% Bandung% untuk%

mencintai%burung%Elang%Jawa%sebagai%ikon%satwa%nasional%Nusantara%agar%hal%tersebut%

sangat%di%benak%generasi%muda%Indonesia.%

%
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%
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Javanese)eagle)is)a)treasure)owned)by)Indonesia.)Through)Presidential)Decree)No.)4)

of) 1993,) Java)Eagle) is) designated) as) a) symbol) of) national) animals) because) of) its)

similarity)with)Garuda,) symbol) of) Reppublic) Indonesia.) Although) it) has) become) a)

symbol) of) national) wildlife,) the) current) condition) of) the) Java) Eagles) includes)

endangered)species)of)birds)with)the)category)of)threat)of)precariousness)and)to)date)

the) population) is) estimated) to) be) very) low.) Therefore) conservation) efforts) are)

necessary)because) the)population) tends) to)continue) to)hunt.)The)constraints)of) this)

type)of)conservation)effort)include)very)limited)basic)data)because)this)bird)is)one)of)

the)least)known)of)the)predator)birds.)Another)important)obstacle)is)the)low)level)of)

community)support)for)the)efforts)of)bird)conservation,)especially)the)conservation)of)

Java)Eagle.)

The)purpose)of)this)campaign)is)to)create)an)effective)campaign)media)able)to)educate)

children) in) elementary) school) in) Bandung) City) to) love) Javanese) Eagle) bird) as) a)

national)icon)of)the)archipelago)so)that)it)is)very)inherent)in)the)minds)of)the)younger)

generation)of)Indonesia.)

)
)
Keywords:)Bandung,)Campaign,)Javanese)Eagle,)National)Symbol)of)wildlife'
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