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Berdasarkan data dan observarsi, tingkat pembajakan musik di Indonesia sangat tinggi dan
terus meningkat. Pembajakan musik sangat merugikan musisi dan negara sehingga masalah
pembajakan musik ini berpengaruh pada kemajuan bangsa. Peredaran musik bajakan
semakin banyak dan makin mudah didapatkan, serta penegakan hukum yang masih kurang
dari pemerintah, sehingga memudahkan masyarakat untuk mendapatkan musik bajakan.
Masyarakat belum sadar akan dampak negatif serta kerugian yang ditimbulkan dari musik
bajakan, dan sadar akan pentingnya menghargai hak cipta karya musik.

Hak cipta karya musik dilindungi hukum dan memiliki dasar hukum, serta harus dihargai
karena memiliki konrtribusi terhadap kemajuan Bangsa. Tujuan dari kampanye ini adalah
untuk meningkatkan kesadaran masyarkat, khususnya-untuk remaja dan desawa muda untuk
lebih menghargai hak cipta karya musik dengan cara berhenti menggunakan musik bajakan.
Agar lebih fokus dan efektif dalam menyampaikan pesan, desain ini ditargetkan terutama
untuk remaja dan dewasa muda. Manfaat dari desain ini adalah membuat masyarkat berhenti
menggunakan musik bajakan untuk kemajuan industri musik dan bangsa Indonesia.

Metode yang digunakan adalah membuat kampanye menggunakan media poster , media
sosial dengan konsep fotografi untuk penyampaian pesannya. Media tersebut sering

digunakan remaja dan dewasa muda, sehingga diharapkan pesan dapat disampaikan secara
efektif.
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ABSTRACT

CAMPAIGN OF APPRECIATING MUSIC COPYRIGHT
IN INDONESIA

Submitted By:
Wendy Lautan
NRP 1264041

According to data and observation, music piracy’s level in Indonesia is high and
increasing. Music piracy disadvantaging mussician and country that this piracy problem
inflict national’s gain. The cycle of music piracy is getting wider and easier to get, and so
with the govement’s less intention for law enforcement, making it easier fo people getting
pirated music. Many people have not realized yet the negative effect and costs made by
music piracy, and realized how important it is to appreciate music copyright.

Music copyright protected by law and has legal basis, and should be appreciated because it
has contribution towards national’s gain. The purpose of this campaign is to increase
people’s awareness, especially for teenagers and young adults to appreciate more of music
copyright by not using pirated music. For efficiency in delivering the message, the design
will be focused for teenagers and young adults. The benefit for this design is making people
stop using pirated music for improvement of music industry and national gain.

Poster and social media with photohraphy concept are the methods that will be used
todeliver the message. Since these media have often used by teenagers and young adults,
hopefully the message can be delivered effectively
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