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ABSTRAK 
 

PERANCANGAN KAMPANYE MENGGUNAKAN KEBAYA DAN BATIK 
ENCIM 

 
Stella Evani 

NRP 1364081 
 

Kebaya dan batik Encim merupakan warisan budaya yang terbentuk dari akulturasi 
kebudayaan Tionghoa dan kebudayan lokal di Indonesia. Namun yang sangat 
memprihatinkan adalah generasi muda yang tidak mengenal kebaya dan batik Encim karena 
mereka lebih tertarik pada kebudayaan popular dari luar negeri. Seharusnya kebaya dan batik 
Encim diperkenalkan kembali kepada kelompok usia dewasa muda sehingga mereka dapat 
mengenal kebaya dan batik Encim serta menumbuhkan rasa bangga ketika memakainya. 
 
Maka dari itu, tujuan dari perancangan kampanye ini adalah untuk memperkenalkan kebaya 
dan batik Encim agar perempuan dewasa muda tertarik untuk memakainya dengan cara yang 
modern. Manfaat dari perancangan ini adalah agar kebaya dan batik Encim dapat dikenal 
oleh generasi muda sehingga kebudayaan ini tidak akan hilang dan tetap menjadi kebanggan 
etnis Indonesia-Tionghoa. 
 
Media yang digunakan pada perancangan kampanye ini adalah Media Sosial, Website, 
Majalah Cetak, Majalah Online, dan Event. Pada setiap media menggunakan teknik fotografi 
fashion dan ilustrasi dari motif kebaya dan batik Encim.Warna yang digunakan adalah warna 
cerah yang diambil dari warna khas Peranakan Tionghoa. 
 

Kata Kunci : Batik Encim, Fashion, Kampanye, Kebaya Encim, Peranakan. 
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ABSTRACT 
 

DESIGN CAMPAIGN USING KEBAYA AND BATIK ENCIM 
 

Stella Evani 
NRP 1364081 

  
Kebaya and batik Encim are a cultural heritage which is formed from alculturation 
between Chinese culture and local culture from Indonesia. The concern is young 
generation who doesn't know about batik and kebaya, is interested in popular culture 
from abroad. Kebaya and batik Encim should be reintroduced to young adult people 
so they get to know about kebaya and batik Encim, also feel proud when using it. 
  
Therefore, the purpose of this design campaign is to introduce kebaya and batik 
Encim so young adult females are interested to wear it in a modern way. The benefit 
of this design campaign is so kebaya and batik Encim can be known by young 
generation and the culture will not dissapear and always be the pride of Chinese-
Indonesia ethnic.  
 
The media that used in this campaign social media, website, printed magazine, 
online magazine, and event. In each media, fashion photography technic and 
illustration from kebaya motive and batik Encim are used. The color that used is 
bright color which is taken from Chinese Peranakan color. 
  
Keyword : Batik Encim, Campaign, Fashion, Kebaya Encim, Peranakan. 
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