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ABSTRAK 
 
 

PERANCANGAN PROMOSI GOA BUNIAYU SEBAGAI OBJEK WISATA 
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Oleh 

Alvin Mulya 

NRP 1364028 

 

Indonesia merupakan salah satu negara berkembang yang memiliki berbagai potensi 
pariwisata, baik wisata alam maupun wisata budaya. Di Sukabumi, Jawa Barat terdapat Gua 
Buniayu yang memiliki potensi wisata alam yang besar tetapi sayangnya tidak diketahui oleh 
masyarakat luas. Berdasarkan hasil riset 94% responden tidak mengetahui tentang Gua 
Buniayu. Padahal keindahan alam Goa Buniayu pernah mendapat gelar Gua dengan Cave 
System terbaik se-Asia Tenggara dan hanya satu-satunya gua di Jawa Barat yang dapat 
dilakukan aktivitas caving didalamnya. 

 
Maka dari itu, desain komunikasi visual akan berperan merancang promosi yang tepat dan 
menarik bagi para mahasiswa yang ingin mencoba wisata olahraga yang memacu adrenalin 
seperti caving. Melalui media informasi yang tepat bagi para mahasiswa di kota Bandung. 
Manfaat dari promosi ini untuk memperkenalkan dan mengajak mahasiswa untuk datang dan 
mencoba kegiatan caving di Gua Buniayu. 

 
Konsep yang digunakan untuk mempromosikan Gua Buniayu ini adalah dengan 
mengkomunikasikan kepada target bahwa Goa Buniayu memiliki tingkat keamanan yang 
tinggi dengan menampilkan foto yang menggambarkan situasi yang tegang dan seru tetapi 
tetap aman. Maka dari itu Goa Buniayu diharapkan dapat menjadi sarana olahraga alternatif 
bagi para mahasiswa yang menyukai wisata alam dan juga olahraga ekstrim. 

 
Kata kunci: caving, mahasiswa, wisata, olahraga 
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ABSTRACT 
 
 

BUNIAYU CAVE PROMOTIONAL DESIGN AS EXTREME TOURIST 
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Alvin Mulya 

NRP 1364028 

 

Indonesia is a developing country with many tourism potentials, whether natural tourism or 
culture tourism. One of them is Buniayu Cave located in Sukabumi, West Java which contains 
a great natural tourism potential yet left unexposed. Based on research, 94% of respondents 
do not know about Buniayu Cave notwithstanding it once held a title as The Best Cave System 
in South East Asia, and the only one cave with caving activities in West Java. 

Therefore, visual communication design play a role to devise an appropriate and alluring 
promotion for university students in Bandung who would like to give a try on adrenaline- 
pumping sport tourism like caving, by choosing a right information media. This promotion is 
designed to introduce and encourage university students to come and try caving in Buniayu 
Cave. 

The concept used in this promotional design is to communicate to the target costumer that 
Buniayu Cave has highly secure facilities by showing some photographs which represent the 
tenses situation and also enjoyable experiences through pictures but still safely. Therefore, 
Buniayu Cave is expected to be an alternative sport for university students who love natural 
tourism and extreme sport. 

Keywords: caving, university students, tourism, sport. 
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