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Batik merupakan salah satu kain yang memiliki motif-motif tradisional yang dibuat
dengan cara ditulis maupun menggunakan cap. Kain batik memiliki ragam hias dan
pola yang berbeda-beda di setiap daerah yang menghasilkan ragam kain batik. Daerah
Sumedang sejak dahulu tidak dikenal memiliki tradisi perbatikan di wilayahnya
(Mashuri, dikutip Surviati 2004). Namun, pada tahun 1999 telah muncul sebuah kreasi
batik di daerah Sumedang, salah satunya Sanggar Batik Umimay yang berdiri sejak
tahun 2012. Walaupun Sanggar Batik Umimay memiliki banyak keunggulan,
masyarakat Sumedang dan sekitar belum begitu mengenal sanggar ini.

Maka dari itu, tujuan perancangan untuk mengenalkan Sanggar Batik Umimay kepada
masyarakat, usia 19-30 tahun, yang berdomisili diperkotaan, khusunya kota Sumedang
melalui perancangan media promosi yang menarik target audience. Manfaat
perancangan ini yaitu, agar masyarakat lebih mengenal dan dapat mencintai produk-
produk lokal Indonesia, serta membantu meningkatkan penjualan usaha lokal.

Perancangan promosi ini menggunakan website sebagai media utama, yang bertujuan
untuk memperluas pemasaran dan meningkatkan penjualan Sanggar Batik Umimay.
Beberapa media promosi pendukung berupa business stationery, iklan pada media
social instagram, mini lookbook , dan diadakan event untuk membuat batik. Melalui
perancangan promosi ini, diharapkan masyarakat wanita usia 19-30 tahun dapat
mengenal Sanggar Batik Umimay sebagai sanggar yang menjual produk-produk lokal,
khususnya batik Kasumedangan.

Kata kunci: batik, Indonesia, produk lokal, promosi, Kasumedangan.
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ABSTRACT
SANGGAR BATIK UMIMAY PROMOTIONAL PROGRAM
By
Catherine Veronica Soedarmo Putri

1264013

Batik is one of fabric materials that has traditional designs. It is made by hand-
drawing or using a stamp. Batik has various designs and patterns in accordance with
the regions that creat it. Sumedang has not been known for having variety of batik as
stated by Surviati (2004, as cited in Mashuri). In 1999, the ideas about creating Batik
in Sumedang emerged. One of those was Umimay Batik Studio that has been
established since 2012. Even though the studio has produced many good fabrics,
people have not known it.

Therefore, the purpose of this program is to promote Umimay Batik Studio to its target
audience with age raging from 19-30 years old who live in the city, especially in
Sumedang by choosing the proper media. The advantages are to make people know
and love Indonesian products that would also increase local business incomes.

This promotional program uses website as the main media with purpose to widen its
marketing and to increase Umimay Batik studio income. Other media promotions are
business stationery, advertisement on Instagram, mini lookbook, and a batik
workshop. Through this program, target audience are expected to learn more about
Umimay Batik Studio as a studio that sells and produces local product especially
Kasumedangan Batik.

Keywords: Batik, Indonesia, Local product, Promotion, Kasumedangan.
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