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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN GRAFIS UNTUK   

MENDUKUNG KAMPANYE MENGGALI 

POTENSI REMAJA 

 

Oleh 

Stevanus Gunawan 

NRP 1264038 

 

Masa remaja merupakan sebuah masa yang tepat untuk terus belajar, meningkatkan potensi 

dan meraih apa yang mereka cita-citakan. Namun dalam proses menempuh masa depan 

mereka, ada banyak sekali kendala yang menghambat mereka dalam belajar. Tidak banyak 

remaja yang sudah mengenal potensi dalam dirinya yang merupakan langkah awal untuk 

memotivasi mereka dalam belajar. Ada cukup banyak buku pengembangan diri yang dapat 

memberikan wawasan agar remaja lebih produktif dan mengenali potensi diri. Namun 

dirasakan buku-buku tersebut masih belum menjadi media yang efekif bagi remaja untuk 

memotivasi mereka dalam menggali potensi yang ada pada dirinya. 
 

Metode perancangan yang digunakan adalah dengan melakukan observasi mengenali 

perilaku dan permasalahan remaja, studi pustaka mengenai potensi diri dan wawancara 

secara mendalam baik kepada pakar Psikologi dan komunitas remaja. Konsep komunikasi 

yang digunakan adalah dengan memperkenalkan delapan kecerdasan manusia menggunakan 

kampanye yang mencangkup tiga tahapan sesuai dengan kebutuhan psikologi remaja, yaitu 

membangkitkan akal (ratio) yang diaplikasikan dalam bentuk media awareness, nalar 

(reason) dalam bentuk media informing dan kesadaran diri (self consciousness) dalam 

bentuk media reminding. Kampanye ini menggunakan konsep visual Pop Art yang 

divisualkan dalam bentuk retorika visual untuk menarik minat remaja. Tujuan dari 

perancangan ini adalah merancang grafis yang mendukung program kampanye Yayasan 

Cinta Anak Bangsa (YCAB Foundation) untuk memotivasi remaja agar menggali dan 

mengembangkan potensinya sehingga dapat menjadi remaja yang unggul di bidangnya. 

Kata kunci : Kampanye, Pop Art, Potensi Remaja, Retorika Visual 
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ABSTRACT 

 

GRAPHIC DESIGN TO SUPPORT  

CAMPAIGN EXPLORE THE POTENTIAL 

OF TEENAGER 

 

Submitted by 

Stevanus Gunawan 

NRP 1264038 

 

Teenager period is a good time to keep learning, increase potential and achieve what they 

aspire to. But in the process of pursuing their future, there are so many obstacles that hinder 

them in process of learning. There are so many teenagers who don’t know their potential 

which is the first step to keep motivate them in learning. There are a few books that can 

provide teens to be more productive and develop their potential. But these books still not 

much effective to motivate them to find a great potential within. 

 

The designing method used is observe the behavior and problems of teenager, literature 

review and depth interviews with psychologists and also teenager communities. The concept 

of communication used is to introduce an eight of human intelligence using campaigns that 

cover three stages which appropriate with adolescent psychology. First is "Ratio" which 

applied with awareness media, second is "Reason" which applied with informing media and 

the last is "Self Consciousness" which applied with reminding media. The visual concept of 

campaign uses Pop Art style which is visualized with visual rhetoric to attract teenagers. The 

purpose of this design is making graphics design to support the campaign of Yayasan Cinta 

Anak Bangsa (YCAB Foundation) to motivate teenagers to explore and develop their 

potential.  

  

Keywords: Campaign, Pop Art, Teenager Potency, Visual rhetoric 
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