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ABSTRAK 
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Oleh 

Yuli Yusanti 

NRP 1364037 

 

Banyak orang yang tidak menyadari sedang mengalami rasa cemas dan gelisah 

berlebihan terhadap barang-barang di sekitarnya sehingga mereka mengecek secara 

berulang-ulang dan menghabiskan banyak waktu untuk itu. Kemungkinan mereka 

mengidap OCD Checkers namun belum menyadari dan bagi yang sudah sadar 

mengidap OCD Checkers mungkin belum mengetahui juga bagaimana cara 

menguranginya. Tujuan perancangan kampanye ini adalah untuk memberikan 

informasi mengenai OCD Checkers secara efektif. Selain itu juga untuk memberikan 

referensi dalam mengurangi OCD Checkers. Metode yang digunakan adalah membuat 

kampanye sosial berbasis strategi marketing AIR (Awareness, Informing, dan 

Reminding) melalui pendekatan visual fotografi, dan vektor juga media periklanan 

yang efektif untuk dewasa muda saat ini berupa poster, media outdoor, media cetak, 

dan media online. Melalui perancangan kampanye ini diharapkan dewasa muda dapat 

segera menyadari apakah menderita OCD Checkers lalu segera menguranginya dan 

penderita dapat mengurangi kasus mengecek benda berulang-ulang. 
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ABSTRACT 

CAMPAIGN DESIGN OF SOCIALIZATION CHECKERS AS A 

PART OF OBSESSIVE COMPULSIVE DISORDER (OCD) ON 

YOUNG ADULT IN CITY BANDUNG 

 

Submitted by 

Yuli Yusanti 

NRP 1364037 

 

Many people who are not experiencing anxiety and excessive anxiety about the items 

around them so they check repeatedly and spend a lot of time for it. It may already 

have OCD Checkers but have not realized it and for those who are aware of OCD 

Checkers may not know how to reduce it. Therefore, the purpose of this campaign is 

to provide information on OCD Checkers effectively. It is also to provide solutions in 

reducing OCD Checkers. The method used is social campaigns base on AIR marketing 

strategy (Awareness, Informing, and Reminding) through effective photography, 

vector, and advertising media approaches for young adults today like outdoor media, 

posters, print media, and online media. Through the design of this campaign is 

expected young adults can soon recover must suffer from OCD Checkers then 

immediately reduce it and can be reduced to check objects repeatedly case. 
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