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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE BEBAS PNEUMONIA PADA 

ANAK BALITA SEBAGAI MEDIA EDUKASI 

ORANG TUA DI KOTA BANDUNG 

 

Oleh 

Cyndi 

NRP 1364003 

 

Pnemumonia merupakan penyakit radang paru-paru yang biasanya disebabkan oleh bakteri, 

virus, atau jamur. Pneumonia merupakan salah satu penyakit yang paling banyak diderita oleh 

balita di Indonesia. Di kota-kota besar yang ada di Indonesia, salah satunya kota Bandung, 

angka kematian balita yang disebabkan oleh pneumonia masih tergolong cukup tinggi, yaitu 

sebanyak 23,8% pada bayi, dan 15,5% pada balita. Hal ini dikarenakan orang tua balita di kota 

Bandung belum memiliki pengetahuan yang cukup mengenai penyakit pneumonia. 

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah memberikan edukasi kepada orang tua di kota 

Bandung mengenai pneumonia, pengobatannya, dan pencegahannya. Hal ini dilakukan dalam 

rangka mengurangi tingkat kematian balita yang disebabkan oleh pneumonia di kota Bandung. 

Manfaat perancangan ini adalah orang tua balita yang lebih mengenal pneumonia sehingga 

mereka dapat menjadi lebih waspada akan pneumonia. 

Metode yang akan digunakan adalah dengan membuat kampanye pemberian edukasi 

mengenai pneumonia kepada orang tua di kota Bandung,  dengan media-media komunikasi 

berupa poster, e-poster di media sosial, video advertising, website, brosur, event booth, x-

banner, dan event merchandise. Melalui perancangan event ini diharapkan orang tua balita di 

kota Bandung dapat memiliki pengetahuan yang cukup mengenai pneumonia dan angka 

kematian yang disebabkannya dapat menurun. 

 

Kata kunci: pneumonia, penyakit, balita, Bandung, kampanye  
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ABSTRACT 

 

 

DESIGN OF CHILD PNEUMONIA FREE CAMPAIGN 

AS PARENTS EDUCATION MEDIA IN BANDUNG 

 

Submitted by 

Cyndi 

NRP 1364003 

 

Pneumonia is a disease that is usually caused by bacteria, virus, or fungi. Pneumonia is one 

of the most frequent diseases suffered by childrens in Indonesia. In the big cities of Indonesia, 

one of which is Bandung, the mortality rate caused by pneumonia in children is still considered 

high, which are 23,8% in infants and 15,5% in children. This problem is caused by lack of 

knowledge of parents in Bandung city regarding pneumonia. 

 

Therefore, the goal of this design is to educate parents in Bandung about pneumonia, its 

treatment, and its prevention. All is in order to reduce the children’s mortality rate caused by 

pneumonia in Bandung. This design benefits the parents of children to be more familiar with 

pneumonia, thus lead them to be more aware of it. 

 

The method that is going to be used is to create educational campaign about pneumonia for 

parents in Bandung, using posters, sharing e-posters in social media, advertising using video, 

website, brochure, event booth, x-banner, and event merchandise. Through the design of this 

event, it is expected that the parents of the children in Bandung will be able to have adequate 

knowledge about pneumonia and thus ultimately leads to the decrease of mortality rate it 

causes. 

 

Keywords: pneumonia, disease, children, Bandung, campaign   
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