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Mulai berkembangnya sektor pariwisata di Indonesia saat ini, membuat seluruh daerah 

di Indonesia berlomba-lomba untuk menaikkan jumlah peminat pariwisata daerah 

masing-masing. Bengkulu memiliki wisata kepulauan yang masih kurang di ketahui 

wisatawan. Wisata kepulauan di Bengkulu sangat mempesona, alamnya yang masih 

asri, tempat wisata yang masih sangat terjaga kealamiannya, ombak yang besar, serta 

spot mancing yang terbaik karena berada menghadap langsung ke Samudra Hindia.  

Pulau-pulau yang di miliki Bengkulu seperti Pulau tikus, Pulau Enggano, Pulau dua, 

dan Pulau Merbau, memiliki keindahan tersendiri. Wisatawan bisa menikmati pesona 

pulau lainnya di Indonesia hanya dengan berkunjung ke kepulauan Bengkulu. 

Lemahnya promosi yang membuat,wisata kepulauan di Bengkulu masih sangat sepi 

pengunjung. Oleh karena itu di butuhkannya program Branding yang tepat agar dapat 

menarik banyak wisatawan untuk datang langsung ke Bengkulu. Brand di buat agar 

wisatawan tahu dengan jelas tentang wisata kepulauan Bengkulu , dan menonjolkan 

potensi wisata kepulauan yang di miliki. Di harapkan setelah Bengkulu memiliki 

Brand tersendiri di sektor wisatanya, dapat berdampak pada kemajuan provinsi 

Bengkulu. 
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ABSTRACT 

 

 

BRANDING DESIGN OF TOURISM IN BENGKULU ISLAND 

 

 

M. Edwin Dwi Prasetia/1064174 

 

 

 

The development of Indonesian tourism makes all areas in Indonesia try their best to increase 

the number of the tourists in their areas. Bengkulu has island tour which is not widely known 

yet. The island tour in Bengkulu is fascinating with the beautiful nature, the natural places of 

interest, big waves, and the best fishing spot as it faces the Indian Ocean.  

 

The islands in Bengkulu, like Pulau Tikus, Pulau Enggano, Pulau Dua, and Pulau Merbau, 

have their own beauties. Tourists can enjoy the other fascinating islands just by visiting 

Bengkulu. The weak promotion causes the tourism in Bengkulu to have very few tourists. 

Therefore, the right branding design is necessary to attract more tourists to come to Bengkulu. 

The brand is made in order to make tourists know the Bengkulu island tour clearly, and to 

make the potential island tour stand out more. It is expected that after Bengkulu has its own 

brand in the tourism sector, the Bengkulu province can also develop a lot.  
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