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Beras di Indonesia ada 4 jenis yaitu beras hitam, beras merah, beras cokelat dan beras putih.
Beras-beras tersebut ada yang organik dan non organik.Beras organik adalah beras yang
pada proses pengolahannya tidak menggunakan zat kimia, sedangkan beras non organik
adalah beras yang pada proses pengolahannya menggunakan zat kimia, selain itu beras
organik juga memiliki keunggulan lebih mudah dicerna dan pulen. Bila kita banyak
mengkonsumsi beras non organik dalam waktu panjang akan terkena penyakit berbahaya
salah satunya adalah kanker.

O-rice adalah produsen beras organik yang sudah mendapatkan sertifikat organik dari
SUCOFINDO dan Universitas Gajah Mada.Kurangnya kegiatan promosi O-rice sebagai
produsen beras organik menyebabkan O-rice kurang dikenal oleh konsumennya.Maka dari
itu tujuan perancangan promosi ini adalah memperkenalkan O-rice sebagai produsen beras
organik dengan memberikan informasi seputar jenis dan manfaat dari beras organik. Target
dari promosi ini adalah ibu rumah tangga karena ibu rumah tangga adalah pengontrol gizi
keluarga.

Strategi yang digunakan dalam promosi ini adalah dengan memberikan informasi seperti
iklan di billboard, iklan di majalah dan Koran, iklan di trolley supermarket ,banner di
supermarket , packaging, leaflet dan website

Kata kunci : Beras Organik, Sehat, Non Bahan Kimia , Non Pemutih
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ABSTRAC

PROMOTION OF ORGANIC RICE O-RICE AND ITS BENEFIT
IN BIG CITIES/WEST JAVA

Jessica/1264050

There are 4 kinds of rice in Indonesia, namely black rice, red rice, brown rice, and white rice.
These types are either organic or non-organic. The process of organic rice does not use
chemical substance, while that of non-organic rice does. Besides, organic rice is also better
as it is easier to digest and it is tender. It is said that if we eat much non-organic rice in a long
period of time, we will suffer from a dangerous disease, one of which is cancer.

O-rice is an organic rice producer which already has the organic certificate from
SUCOFINDO and Gajah Mada University. The lack of promotional activities held by O-rice
as the organic rice producer leads to the fact that it is not well known by its consumers. Thus,
the objective of this promotional design is to introduce O-rice as the organic rice producer by
giving information of the types and benefits of organic rice. The target of the promotion is
housewives as they are the controller of the family’s nutrition.

The strategy used in the promotion is giving information in advertisements in billboards,
magazines, newspapers, supermarket trolleys, banners in supermarkets, packaging, leaflet
and website.
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