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ABSTRAK	

 
PROMOSI FESTIVAL TABUT SEBAGAI 

DAYA TARIK PROVINSI 
BENGKULU 

 
Oleh 

Alibrananda Muhammad Adil 
NRP 1264109 

 
Minat masyarakat untuk mengetahui kebudayaan suatu daerah saat ini sedang meningkat. 
Festival Tabut Bengkulu merupakan salah satu destinasi warisan budaya Indonesia, di 
dalamnya terdapat berbagai macam budaya, edukasi dan sejarah Bengkulu yang bersifat 
tradisional dan kolosal. Berdasarkan observasi wawancara dan tinjauan ke lokasi, maka 
dapat didapati data bahwa Festival Tabut Bengkulu dapat menjadi salah satu tujuan wisata 
budaya selain Festival Lembah Baliem, Festival Danau Toba dan Festival Budaya Dieng.  
 
Dikarenakan adanya kelemahan Festival Tabut Bengkulu masih kurang melakukan promosi 
maka dilakukanlah promosi dengan target yang lebih spesifik yaitu masyarakat umur 26-40 
tahun dengan pendapatan menengah atas dan atas. Selain dimaksudkan sebagai upaya 
melestarikan budaya Bengkulu, diharapkan juga melalui promosi Festival Tabut sebagai 
daya tarik Provinsi Bengkulu ini dapat menonjolkan potensi-potensi yang belum terlihat di 
wilayah Bengkulu, agar lebih dikenal dan lebih sering dikunjungi masyarakat dari perkotaan. 
 
Kata kunci : Bengkulu, Festival, Promosi, Wisata Budaya, Warna-Warni 
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ABSTRACT 
 
 

PROMOTING THE TABUT FESTIVAL AS AN 
ATTRACTION  OF BENGKULU 

PROVINCE 
 

Alibrananda Muhammad Adil 
1264109 

 
Nowadays, people are showing more interest to know more about the culture of a certain 
area. The Bengkulu Tabut Festival is one of the Indonesian cultural heritage, in which exist 
various culture, education and the history of Bengkulu, all of which are tradtional and 
colossal. Based on an observation and visit to the location it is found that the Bengkulu 
Tabut Festival can become a tourist attraction in addition to the Lembah Baliem, the Lake 
Toba and the Dieng Cultural Festivals. 

Due to the fact that the Bengkulu Tabut Festival is still lacking in promotion, a promotion 
targeting people of 26-40 years of age with middle to upper income. Besides to maintin the 
culture of  Bengkulu, it is hoped that the Bengkulu Tabut Festival promotion can highlight 
the unknown potentials of the Bengkulu region so that more people will visit this area. 
 
Keywords: Bengkulu, Festival, Promotion, Cultural Tourism, Colours 
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