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PERANCANGAN REBRANDING WARUNG KOPI PURNAMA  

 

Oleh 

Edrick Septianus 

NRP 1264055 

 

Bandung merupakan salah satu kota kuliner yang  masih menyimpan tempat-tempat  

kuliner tempo dulu, salah satunya adalah Warung Kopi Purnama yang berada di 

Jalan Alkateri. Berdiri dari tahun 1930 sampai sekarang dengan menu andalan yaitu 

kopi susu dan roti srikaya, begitu juga nuansa tempo dulu yang tetap terjaga. Namun 

belum terciptanya sistem brand yang konsisten, karena menggunakan image lama 

yang muncul dari masyarakat. 

Tujuan perancangan ini adalah melakukan rebranding Warung Kopi Purnama, 

dengan membuat sistem brand yang tepat dan sesuai agar brand Warung Kopi 

Purnama dapat diingat masyarakat khususnya anak muda, dan juga adanya estafet 

regenerasi dari kalangan orang tua ke anak muda. Agar memperluas generasi baru 

yaitu anak muda dan diharapkan kalangan anak muda dapat melestarikan salah satu 

warisan kuliner yang ada di Bandung. 

Metode yang digunakan ialah dengan membentuk image baru lewat rebranding, 

dengan membuat Warung Kopi Purnama sebagai tempat berkumpulnya anak muda, 

dilengkapi dengan gimmick yaitu tote bag, desain art deco sebagai ciri utama dari 

Warung Kopi Purnama, didukung dengan media promosi berupa media sosial yaitu 

Instagram, Facebook dan website, serta even-even yang menarik agar memunculkan 

minat anak muda datang ke Warung Kopi Purnama. 

Kata kunci: Anak Muda, Kopi, Purnama, Rebranding,  Warisan 

 

 

 

 



 

Universitas Kristen Maranatha  vii 
 

 

 

ABSTRACT 

 

 

REBRANDING DESIGN OF WARUNG KOPI PURNAMA  
 

 

Submited by: 

 

Edrick Septianus/1264055 

 

 

 

Bandung is one of the cities with past culinary places, one of which is Warung Kopi 

Purnama, located in Alkateri Street. Starting in 1930 up to now, the special menu 

has been milk coffee and srikaya bread. It also maintains the past atmosphere. 

However, it does not have a consistent brand system as it uses the old image that 

exists in the society.  

 

The rebranding of Warung Kopi Purnama is done by making the right and suitable 

brand system which can be remembered by people, particularly young people, and 

can also be passed down from the old to young generation who are expected to be 

able to maintain one of the the culinary heritages in Bandung.  

 

The method used is creating a new image through rebranding, by making Warung 

Kopi Purnama a place where young people can hang out, complemented by such 

gimmicks as tote bags and art deco design as the main characteristic of Warung 

Kopi Purnama. There will also be promotional media, namely social media like 

Instagram, Facebook and website, as well as interesting events to increase young 

people’s interest in visiting Warung Kopi Purnama. 
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