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Saat ini gaya hidup modern masyarakat di Kota Bandung adalah mengunjungi kedai kopi,
khususnya pada anak muda jaman sekarang. Kedai kopi yang menjamur di Kota Bandung

memiliki keunikan rasa pada setiap kopi yang mereka jual pada para pembeli.

Indonesia memiliki berbagai hasil kopi yang baik, sebagai contoh salah satunya adalah Kopi
Flores Bajawa, kopi yang sudah di akui oleh Amerika dan Eropa menjadi kopi yang terbaik,
dan Kopi Flores Bajawa ini sudah memiliki sertifikat resmi layak ekspor. Kopi ini memiliki
cita rasa, aroma, dan tekstur yang unik. Selain itu kopi asal Flores ini juga memiliki rasa buah
yang alami tanpa campuran atau olahan apapun. Rasa buah yang terkandung dari biji kopinya
sendiri tersebut belum terlalu dikenal oleh masyarakat Indonesia. Dari hasil riset penulis hanya

sebagian orang yang mengetahui mengenai kopi Flores Bajawa ini.

Melalui perancangan promosi ini, penulis ingin-menyampaikan informasi megenai kopi Flores
Bajawa kepada masyarakat muda. Konsep promosi yang diangkat adalah menampilkan
berbagai keunikan dari kopi Flores Bajawa salah satu hasil bumi Indonesia yang dapat
dibanggakan. Media sosial akan menjadi media utama dari perancangan promosi ini. Sesuai
dari hasil riset penulis, sebagian besar masyarakat muda mengakses media sosial melalui
smartphone mereka. Teknik fotografi juga dipilih karena masyarakat muda lebih menyukai
fotografi, selain itu juga fotografi akan membantu poster promosi ini lebih jelas dan menarik
dalam memberikan informasi. Dengan adanya perancangan promosi di media sosial, akan

memudahkan informasi tersampaikan kepada para konsumen.

Kata kunci: Anak Muda, Flores, Indonesia, Kopi
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ABSTRACT

PROMOTIONAL DESIGN OF KOPI FLORES BAJAWA THROUGH
SOCIAL MEDIA

Randhy Rinaldy/1264063

Nowadays visiting cafes has become the modern lifestyle in Bandung, especially the young
people in Bandung. The many cafes in Bandung each has the unique taste in the coffee they

sell to customers.

Indonesia has a good taste of coffee, for example Kopi Flores Bajawa, which is already
acknowledged by America and Europe as the best coffee, and Kopi Flores Bajawa has already
got a legal export certificate. This coffee has a unique taste, aroma, and texture. Besides, this
Flores coffee also has a natural fruit taste without any mixture, The fruit taste contained in
the coffee beans has not been known by many people in Indonesia. Based on the writer’s

research, only few people know Kopi Flores Bajawa.

Through the promotional design, the writer would like to inform people about Kopi Flores
Bajawa to young people. The concept of promotion is showing the variety of uniqueness of
Kopi Flores Bajawa as Indonesian crops that one can be proud of. The social media will
become the main media of the promotional design. This is in line with the writer’s research
that most young people have access to social media through their smartphones. Photography
technique is also chosen because young people like photography better; besides, photography
will help the promotional poster to be clearer and more interesting in giving information.
Having the promotional design in social media will make the information distributed to the

customers.

Keywords: young people, Flores, Indonesia, coffee
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