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ABSTRAK 
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DARI KOTA LAHAT 
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Putri Amelia 

NRP 1264097 

 

Kota Lahat di provinsi Sumatera Selatan merupakan kota yang masih kental akan 

budaya melayunya. Salah satunya adalah tempoyak yang merupakan makanan khas 

melayu yang memiliki sejarah dan popularitas yang baik. Tempoyak adalah olahan 

dari daging buah durian yang difermentasi menggunakan penggaraman. 

 

Di masa modern ini, popularitas tempoyak mulai menurun dank arena kurangnya 

upaya dari pemerintah daerah tempoyak menjadi kurang dikenal oleh masyarakat luas, 

terutama di luar pulau Sumatera dan Kalimantan. Selain itu, tempoyak juga tidak 

memiliki identitas dan kemasan yang menarik, sehingga dinilai sebagai makanan yang 

‘murah’.Karena itu perancangan branding dan media promosi dilakukan untuk 

mempromosikan tempoyak kepada masyarakat luas. 

 

Metode yang digunakan adalah merancang logo, media promosi, dan kemasan. Media 

promosi yang dibuat adalah media sosial Instagram, website, flyer, poster, standing 

banner, booth, dan bermacam-macam gimmick. Melalui perancangan media promosi 

ini, diharapkan agar tempoyak dapat lebih dikenal oleh masyarakat di Indonesia serta 

mempertahankan nilai budayanya. 

 

Kata kunci : Lahat, melayu, promosi, tempoyak 
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ABSTRACT 

 

 

PROMOTION OF TEMPOYAK PONISIH AS MALAY CULINARY 

FROM LAHAT CITY  
 

 

Putri Amelia/1264097 

 

 

 
The city of Lahat in South Sumatera is a city which is still rich in Malay culture. One of the 

cultural products is tempoyak, which is a typical food from Malay that has a good history and 

popularity. Tempoyak is made of durian fermented by salt. 

  

In modern time, tempoyak becomes less and less popular, and because of the local 

government’s shortage of effort, now tempoyak is not widely known by people, especially those 

outside Sumatera and Kalimantan. Besides, tempoyak does not have any identity and an 

interesting packaging, so that it is considered ‘cheap’ food. Therefore, the branding design 

and promotional media are made to promote tempoyak to society.  

 

The method used is designing a logo, promotional media, and packaging. The promotional 

media is social media Instagram, website, flyer, poster, standing banner, booth, and various 

gimmicks. Through the promotional media, it is expected that tempoyak is more widely known 

by Indonesian people and they can also maintain its cultural value.  
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