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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL MENGENAI 

DISLEKSIA UNTUK ORANGTUA DAN GURU ANAK USIA AWAL 

SEKOLAH DASAR 

 

 

Oleh 

Richela Agustina 

NRP 1164119 

 

 

Disleksia merupakan kesulitan belajar yang primer berkaitan dengan kesulitan dalam 

memecahkan suatu simbol atau kode, berhitung, termasuk proses fonologi, yaitu 

pengucapan, membaca, menulis, dan mengeja. Disleksia dapat terjadi pada siapa saja 

ataupun kalangan mana saja. Kesulitan anak disleksia dalam memahami materi yang 

diberikan guru disebabkan karena perbedaan sistem penyampaian informasi di otak 

dengan anak pada umumnya. Oleh karena itu, diperlukan penyesuaian metode 

belajar untuk anak disleksia.  

 

Maka dari itu, tujuan perancangan kampanye ini adalah untuk menyadarkan 

orangtua dan guru untuk memahami disleksia dan dapat menanganinya. Manfaat 

perancangan ini adalah agar orang tua dan guru dapat mendampingi anak disleksia 

dalam belajar dengan metode yang sesuai. 

 

Pendekatan yang digunakan ialah dengan membuat kampanye digital dengan media 

berupa media sosial dan media cetak. Melalui perancangan kampanye digital ini, 

diharapkan anak dengan disleksia dapat terbantu dan mulai dapat membaca, menulis, 

mengeja, dan berhitung dengan lebih baik. 

 

Kata kunci: Disleksia, Anak, Orang Tua, Guru, Kampanye Digital 
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ABSTRACT 

DIGITAL CAMPAIGN DESIGN OF DYSLEXIA FOR PARENTS 

AND TEACHERS OF EARLY ELEMENTARY SCHOOL 

CHILDREN 

Submitted by 

Richela Agustina 

NRP 1164119 

 

Dyslexia is a learning difficulty related with problems of symbols, calculating, phonology 

(such as pronunciation), reading, writing and spelling. Dyslexia can happen to anyone from 

any social group. The difficulties dyslexic children in understanding what their teachers are 

teaching roots from the different information transfer system in their brain compared to 

other children. That is why dyslexic children need adjustment in their learning style. 

That is why the purpose of this campaign is to make parents and teachers understand what 

dyslexia is and how to deal with it it. The benefit of this design is parents and teachers will 

know what learning methods to use when accompanying their children learn. 

The approach used is making a digital campaign using social and printed media. By using 

social media, dyslexic children are expected to be assisted and start to read, write, spell and 

calculate better. 

Keywords: dyslexia, dyslexic, children, parents, teacher, digital campaign 
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