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Indonesia adalah Negara kepulauan yang memilki jumlah pulau sekitar 17.000 pulau. Banyak dari pulau-

pulau di Indonesia masih belum terjamah dan masih memiliki keindahan alam yang indah dan masih murni, 

potensi keindahan alam pulau-pulau di Indonesia jika dimaksimalkan potensi wisata yang dikelola dengan 

baik maka akan membantu perekonomian masyarakat sekita. 

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah bertujuan untuk memperkenalkan potensi pariwisata di pulau-

pulau yang ada Indonesia khususnya pulau terluar yang  keadaan alamnya masih asri agar diketahui dan 

kenal oleh masyarakat Indonesia sebagai tempat pariwisata yang juga memiliki manfaat bagi perekonomian 

masyarakat sekitar serta memelihara dan menjaga keindahan alam. 

Metode yang digunakan oleh penulis ialah dengan membuat branding pariwisata dengan media promosi 

utama berupa video yang didukung dengan promosi di sosial media serta internet. Melalui Perancangan ini 

diharapkan pulau-pulau terluar tersebut mendapat perhatian dari masyarakat Indonesia agar lebih mencintai 

keindahan alam negeri sendiri. 
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ABSTRACT 

BRANDING DESIGN FOR TOURISM IN ROTE ISLAND 

Submitted by 

 Bernard Mesah 

1264123 

 

Indonesia an archipelago consisting of about 17,000 islands. Many of these islands are still untouched and 

possess pure natural beauty. If managed well, the potential of the outer islands of Indonesia will become a 

good tourist attraction and will help the people’s economy and add the local gross domestic product. 

The aim of this design is to introduce the tourism potential of the outer islands of Indonesia, especially the 

Rote Island, whch has the typical beauty of nature and sea of the south most Indonesia which is full of 

papyrus trees, so that it is known to the Indonesian people as a touristic place. In the end, this will be 

beneficial for the local people and it will help preserve the natural beauty. 

The method used is to make a touristic branding with video as the main promotional medium supported by 

social media and the internet. By using this design it is hoped that the outer island will get more attention 

from the Indonesian people so that they will grow to love the natural beauty of their own country. 
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