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REBRANDING PRODUK SEPATU LOKAL
FOOSTEP FOOTWEAR
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Bandung adalah kota yang mendapat julukan sebagai Paris Van Java, yang terkenal dengan
inovasi di bidang kuliner dan fashion. Industri fashion di Kota Bandung adalah salah satu sektor
ekonomi kreatif penyumbang terbesar kedua, terhadap Produk Domestik Bruto (PBD)
Nasional. Selain itu industri fashion juga turut mendukung perkembangan kota Bandung
menjadi kota kreatif. Salah satu hasil dari industri fashion kota Bandung yang sudah terkenal
adalah produk lokal hasil olahan kulit, terutama sepatu kulit.

Sayangnya masih sedikit kesadaran dan minat masyarakat Indonesia, terutama di Jawa Barat
untuk memakai produk sepatu lokal. Salah satunya adalah sepatu Footstep Footwear yang
masih sedikit peminat dan belum banyak diketahui oleh masyarakat. Ini disebabkan karena
brand image yang lama kurang kuat, belum menonjolkan keunggulan dan eksitensinya, serta
tidak memiliki standar (graphic standard manual) dalam brand image dan visual yang ada.

Maka dari itu, tujuan dari tugas akhir ini adalah untuk melakukan rebranding dan merancang
promosi bagi Footstep Footwear. Metode utama yang digunakan adalah dengan membuat
website interaktif, dilengkapi dengan stationary branding untuk —membentuk identitas
perusahaan. Didukung juga dengan beberapa media promosi lain melalui media sosial, video,
e-katalog produk, dan pembagian gimmick. Ini dilakukan agar masyarakat, terutama dewasa
muda makin mengenal dan mau memakai produk Footstep Footwear.

Kata Kunci : fashion, Bandung, sepatu kulit
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ABSTRACT

PRODUCT REBRANDING OF LOCAL SHOES
FOOTSTEP FOOTWEAR

Submitted by :
Stefanus Evan Santosa
NRP 1264020

Bandung, a city that is named Paris van Java, is famous for its innovation in culinary and
fashion. The fashion industry in Bandung is the second biggest creative industry in the
economic sector that contributes to the National Brutto Domestic Product. Besides, the fashion
industry also supports the development of Bandung as a creative city. One of the famous local
products is leather shoes. Unfortunately, there is still little awareness and interest of
Indonesian people, especially in West Java, in wearing the local shoes product.

One of the local shoes products is Footstep Footwear, which has still a few customers and has
not been widely known. This is caused by the old brand image which is not strong enough as it
has not emphasized the outstanding superiority and existence. It has not got the graphic
standard manual in the brand and visual image.

The objective of this final project is to make rebranding and design promotion for Footstep
Footwear. The main method used is making an interactive website, as well as stationary
branding to form the company identity. It is also supported by social media, video, e-katalog
product, and gimmick distribution. This is done to make people, especially young adults, to
know Footstep Footwear better and to wear them.

Keywords: fashion, Bandung, leather shoes
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